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Punctul de plecare al proiectul Grisi Plus a fost ideea si credinta ca zonele rurale Tsi
pot recastiga dinamismul prin abordarea unor solutii moderne cum ar fi internetul
si solutiile de geo-localizare. De la an la an tot mai multe sate europene se
conecteazd la infrastructura de internet de mare viteza. Multe dintre acestea si-au
creat pagini de internet prinintermediul caroraisi promoveaza patrimonial cultural,
invitand locuitorii de la orase sa le viziteze si sa se bucure de placerile vietii la tara.
Comertul electronic contribuie si el in mod semnificativ la dezvoltarea zonelor
rurale, producatorii locali devenind tot mai vizibili si cdutati pe piata europeana.
Crearea uneiidentitati virtuale pe Internet, devine astfel oimportanta oportunitate
si resursa de dezvoltare a spatiului rural European, facand satele mai atractive si
aducdndu-le tot mai aproape de mediul urban. Datorita dezvoltarii accelerate a
tehnologiei GPS, aproape orice aspect economic, social si teritorial poate fi geo-
localizat si comunicat in mod precis pe internet.

Proiectul GRISI PLUS doreste sa valorifice diferitele modele de utilizare a
instrumentelor geomatice, pentru imbunatatirea atractivitatii teritoriilor rurale,
existente la nivel European, prinimpartasirea si promovarea acestora.
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Fiecare dintre cei 14 parteneri Europeni ai proiectului a contribuit in mod
semnificativ la identificarea si Tmpdrtasirea unor astfel de modele, oferind
posibilitatea transferului si replicarii acestora, oriunde mediul si conditiile socio-
economice o permit. Modelele de bune practici care au facut obiectul schimbului
de informatii si experientda intre partenerii de proiect au demonstrat ca
instrumentele geomatice pot fi folosite cu succes in procesul de dezvoltare rural3,
contribuind la imbunatatirea economiei locale, la crearea de locuri de munca si la
diminuarea procesului de declin demografical satelor.




GEOMATICA SI SOLUTII INFORMATICE PENTRU ZONELE RURALE PLUS

CUPRINS

CALATORIA GRISI PLUS

MODELE DE BUNE PRACTICI

Proiectul "GEOWINE: Geo-trasabilitate in viticultura — Noi tehnologii de promovare si certificare a originii
vinului”

Proiectul "SOHO SOLO - Small Office Home Office”

Proiectul "LookWest.ie”

Initiativa”Made in Galway”

Proiectul de Optimizare a sistemului de transport public din regiunea Vidzeme

Proiectul de Reforma a datelor statistice in Letonia

Proiectul “Trasee de drumetie prin rezervatiile naturale si culturale ale insulelor CRETA - CIPRU —LESBOS”
Proiectul "DINGLI-Dincolo de stanci”

Proiectul "Templul berii si al hameiului—Promovarea turismuluiin zona de cultivare a hameiului Saaz”

Proiectul ’MURA-DRAVA.BIKE”

Proiectul ’/RURAL MANAGER"”

Proiectul "LETNITSA: Taramul cascadelor”

Proiectul "TARK TEE — Drumuri inteligente in Estonia”

Proiectul ”PHILOXENIA — Implementarea unui mecanism operational comun pentru atragerea de noi locuitori in
zonele rurale mediteraneene”

Proiectul "E-M@RKET-PATH E4” - Promovarea online a rutei europene E4

GRISI PLUS




PARTENERIATUL GRISI PLUS

Camera de Comert si Industrie din Gers - Franta
Autoritatea Regionala "West” - Irlanda

Consiliul Judetean Galway - Irlanda

Regiunea de Planificare Vidzeme - Letonia

Asociatia Autoritatilor Locale si Regionale din Letonia

Agentia de Dezvoltare a Districtului Larnaca — Cipru

Asociatia Consiliilor Locale - Malta

Agentia pentru Dezvoltare a Regiunii Usti - Cehia

Agentia de Dezvoltare Sinergija Ltd. - Slovenia

Agentia pentru Dezvoltare Regionala Centru

Asociatia Nationala a Municipalitatilor din Bulgaria

Parcul Stiintific Tartu din Estonia

Initiativa teritoriala pentru ocuparea fortei de munca si antreprenoriat Sintiki-Iraclia - Grecia
Regiunea Creta - Grecia

LECTII iINVATATE

BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE
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CALATORIA GRISI PLUS

Aproape 56% din populatia Europei locuieste in zone rurale, acestea ocupand 91%
din suprafata sa. Desi s-ar putea spune ca satele ocupad o pozitie dominantd la nivel
European, realitatea este una contrard. Satele Europene se confrunta cu dificultati
majore cum ar fi depopularea, imbatranirea populatiei, sub-dezvoltare economica
sicapacitate de inovare redusa.

Atat politica privind dezvoltarea rurala a UE cat si politica de coeziune practicatd de
aceasta, impdrtdsesc obiectivele de diversificare a activitatii economice si de
imbunatatire a calitatii vietii in zonele rurale.

Abordand acest domeniu de dezvoltare, proiectul GRISI PLUS propune o serie de
solutii inovative menite sa imbunatateasca gradul de atractivitate al zonelor rurale.
Principalul obiectiv al proiectului constd in Tmbunatdtirea nivelului de eficientd a
politicilor de dezvoltare rurald. Cheia atingerii acestui obiectiv consta in utilizarea
instrumentelor IT moderne si a solutiilor oferite de geomatica. Nucleul de activitati
al proiectului consta in identificarea, impartasirea si transferul celor mai apreciate
modele de bune practici existente la nivelul regiunilor participante la proiect, in
doud domenii considerate esentiale:

« Tmbunétatirea politicilor de atragere a noilor locuitoriin zonele rurale,

* Promovarea bunurilor si serviciilor tangibile si intangibile specifice zonelor

rurale.

Parteneriatul GRISI PLUS reuneste 14 organizatii din 11 State membre ale Uniunii
Europene, reprezentand autoritdti regionale judetene si locale, agentii de
dezvoltare si camere de comert, situdndu-se astfel in pozitia de a influenta procesul
deTmbundtatire a politicilor de dezvoltare rurald.

Principalele obiective ale proiectului constauin:

« Identificarea de modele de bune practiciin ceea ce priveste dezvoltarea rurald;

e Analiza modului in care aceste bune practici pot fi adaptate, transferate si
implementate in alte regiuni decat cea de provenientd;

« Tmbunétatirea gradului de folosire a instrumentelor geomatice in procesul de
dezvoltareruralg;

e Furnizarea de informatii relevante catre institutiile si organizatiile cu atributii si
responsabilitdtiin procesul de dezvoltare rural3;

e Promovarea proiectului GRISI PLUS si a rezultatelor atinse in implementarea

acestuia, la nivelul regiunilor participante la proiect.

+

n sensul atingerii acestor obiective, fiecare partener a identificat cele mai bune
initiative de dezvoltare rurald din regiunile de proveninta si le-au impartdsit
partenerilor de proiect. Mai mult, au fost organizate 6 vizite de studiu, in Franta,
Letonia, Cipru, Cehia, Irlanda si Slovenia, unde au fost prezentate detaliile tehnice
aleimplementarii acestor proiecte de imbunatatire a atractivitatii spatiului rural.

Fiecare partener GRISI PLUS a selectat una dintre bunele practici impdrtasite de
ceilalti parteneri de proiect si a creat premisele transferului acestuia la nivelul
propriei regiuni. Astfel au fost elaborate studii de fezabilitate si planuri de
transferabilitate pentru acele bune practici cu cele mai mari sanse de replicare la
nivelul altor regiuni decét cea de provenienta.

BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE




INTRODUCERE

Atunci cand ai in fata atat de multe modele de bune practici, atat de diferite unele
de altele si din surse atat de variate este foarte dificil sa generalizezi sau sa tragi
concluzii cu privire la acestea. Acesta este insd, pana la urma, obiectivul
programului INTERREG IVC: punerea impreuna a unor parteneri europeni atat de
diferiti Tntre ei incat sd aiba abordari diferite de solutionare a aceleiasi situatii sau
probleme.

Eterogenitatea devine astfel avantajul fundamental al proiectelor de acest gen.
Totusi nu trebuie sd ne iluziondm; nu exista formule magice de raspuns la
provocarile cu care se confrunta regiunile europene, exista insa multiple incercari
de solutionare ale acestora, unele mai eficeinte, altele mai putin eficiente.
Importantd in acest sens este deschiderea partenerilor de proiect in sensul
Tmpartdsirii acestor solutii, astfel incat sa nu fie necesara “reinventarea rotii”, acolo

unde solutiile exista si este demonstrat ca ele pot fiimplementate cu succes.

OBIECTIV

Principalele provocdri abordate de proiectul GRISI PLUS au fost deja prezentate in
paginile anterioare. Ele constau in gasirea de solutii adecvate pentru diminuarea
riscurilor cu care se confrunta zonele rurale din Europa: depopulare, imbatranire,
declin demografic, lipsa de atractivitate economica, declinul activitatilor cu specific
agricol, etc.

Gasirea celor mai bune solutii la aceste provocdrii este o incercare foarte
ambitioasa, evantaiul domeniilor de interventie in zona politicilor de dezvoltare
rurala fiind unul vast. Abordarea proiectului GRISI PLUS este una de nisa si se
concentreaza pe acele solutii care implica utilizarea intrumentelor IT si in special a
celor specifice geomaticii.

IPOTEZE

n abordarea noastra am pornit de la ipoteza c& dezvoltarea zonelor rurale paote fi

realizata prin doua metode principale:

« Tmbunétitirea atractivitatii teritoriilor rurale, in scopul atragerii de noi locuitori
siactivitdti economice in aceste zone.

* Promovarea produselor si serviciilor locale, accentudnd valoarea
culturald sitraditionald a acestora.



Asadar, proiectul GRISI PLUS si-a propus sa ofere zonelor rurale Europene, un set de

cunostinte si modele de bune practici in ceea ce priveste utilizarea intrumentelor

geomatice pentru imbundtatirea procesului de dezvoltare rurala. Consideram ca
viitorul zonelor rurale depinde de:

* Deschiderea administratiilor locale din zonele rurale fatd de solutiile si
instrumentele moderne, incepand cu accesul la internet si pana la utilizarea
unor solutiiinformatice complexe;

* Dorinta zonelor rurale de a deveni puncte de atractie pe hartile tematice ale
Europei;

» Capacitatea de a oferi o alternativa atractiva locuitorilor care cauta un refugiu
fatd de agitatia sizgomotul marilor orase;

* Implementarea unor politici eficiente de atragere a noilor locuitori;

» Realizarea unor initiative public-private de promovare a traditiilor, produselor
si serviciilor locale.

indeplinirea acestor conditii ar constitui impulsul necesar pentru revitalizarea
zonelor rurale din Europa, iar instrumentele geomatice pot reprezenta platforma
de dezvoltare a unor initiative in acest sens. Partenerii proiectului GRISI PLUS au
depus eforturi de identificare si impartasire a celor mai bune practici in acest
domeniu, Tn atingerea acestui obiectiv fiind parcurse mai multe etape:

INVENTARIEREA INITIATIVELOR REGIONALE

Punctul de plecare al calatoriei GRISI PLUS a constat in evaluarea fiecdrei regiuni

participante, din punct de vedere al gradului de utilizare a instrumentelor si

solutiilor geomatice in procesul de dezvoltare rurald. Astfel, fiecare regiune

partenerd a proiectului GRISI PLUS a depus eforturi pentru realizarea a 4 baze de

date diferite, cu informatii relevante in acest sens:

¢ Uninventaralinfrastructurilor cu date geografice disponibile la nivel regional;

* Un inventar al geoportalurilor si paginilor de internet dedicate promovarii
zonelorrurale;

e Un inventar al politicilor, institutiilor si actorilor relevanti in domeniul
dezvoltariirurale;

¢ Un inventar al proiectelor si initiativelor de dezvoltare a zonelor rurale care
implica utilizarea instrumentelor geomatice.

Informatiile colectate prin intermediul acestor patru baze de date au condus la
conturarea unui "portret geomatic” al celor 11 regiuni europene, partenere in
cadrul proiectului GRISI PLUS.

SELECTAREA BUNELOR PRACTICI

Ce este pand la urma o bund practica? Dincolo de definitia sa oficiald putem afirma
cd o buna practica poate fi: un instrument, un proces, o activitate, o politicd sau o
initiativa care a functionat in mod eficient aducand rezultate deosebite in domeniul
de implementare. Aceasta definitie empirica poate fi completata prin faptul cd o

buna practica este mereu rezultatul eforturilor unei echipe de lucru care a
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functionat in mod eficient. Asa cum se intdmpla in majoritatea acestor proiecte,
pleci la drum cu mai nimic si te trezesti spre sfarsit cu prea mult. Noi am anticipat
aceastd situatie si am prevdzut un proces de evaluare si selectie a celor mai
impresionante bune practici.

EVALUAREA BUNELOR PRACTICI

Cum diferentiezi o buna practici de una exceptional? in cele mai multe cazuri este

imposibil sa realizezi acest lucru. Acest proces implica evaludri subiective bazate pe

preferinte si pe modul de interpretare al informatiilor cu privire la respectivele

bune practici. Pentru a evita pe cat posibil subiectivismul au fost create o serie

instrumente de evaluare comparativa a bunelor practici identificate si impartasite

de partenerii proiectului GRISI PLUS:

®  Formularul de prezentare a bunelor practici: Bunele practici au fost
prezentate in mod unitar de cdtre toti partenerii de proiect folosind un
Formular comun care a cuprins urmatroarele categorii de informatii despre
bunele practici prezentate: titlu, grupuri tinta, rezultate, resurse si aspecte
financiare, initiator si o descriere a etapelor de implementare.

® Formularul de evaluare (Studiul de fezabilitate). Fezabilitatea transferului
unei bune practici la nivelul celorlalte regiuni a fost analizata de catre toti
partenerii de proiect, cu exceptia celui care a impartasit modelul respectiv,
prin intermediul unui formular comun de evaluare. Ca urmare a analizei
fezabilitatii transferului, fiecare bund practica a primit un punctaj care a permis
realizarea de comparatii obiective intre modelele analizate.

Aplicarea acestui proces a permis evidentiarea acelor bune practici cu adevarat
exceptionale sicare trebuie avute in vedere in planificarea vizitelor de studiu.

TMPARTASIREA BUNELOR PRACTICI

Trebuie avut in vedere ca proiectul GRISI PLUS este implementat de un consortiu
format din 14 organizatii partenere. Fiecare partener a avut obligatia sa identifice si
sa prezinte 2 modele de bune practici insa majoritatea au contribuit cu 3 sau 4
astfel de modele. Vizitarea tuturor acestor proiecte ar fi fost imposibild, insa, ca
urmare a aplicarii procesului de selectie au fost alese 6 locatii in care au fost
efectuate vizite de studiu, acestea fiind situate in: Franta, Cipru, Letonia, Cehia,
Irlanda si Slovenia. Tn cadrul acestor vizite de studiu, partenerii proiectului GRISI
PLUS au obtinut informatii detaliate cu privire la implementarea si posibilitatile de
transfer ale bunelor practici selectate siau putut observa, in teren, efectele aplicarii
respectivelor masuri de revitalizare a zonelor rurale.

Desi nu a fost posibild vizitarea tuturor acelor bune practici considerate
exceptionale, majoritatea acestora au fost alese pentru a fi prezentate in prezentul

ghid, restul fiind prezentate pe pagina de internet a proiectului: www.grisiplus.eu.

Lasati-va inspirati!
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www.geowine.net

Geo-trasabilitate pentru industria vinului: Portalul Geowine ofera consumatorilor posibilitatea
de a verifica autenticitatea vinului si sd ii cunoascd povestea de la bobul de strugure
pdnd la picdtura de vin.

Globalizarea comertului conduce adesea la standardizare, produsele alimentare
ajungand sa poata fi diferentiate doar prin brand-ul sau eticheta sub care sunt
vandute. Ca o tendinta opusa, consumatorii doresc tot mai mult sd cunoasca
originea produselor pe care le consuma. Geo-trasabilitatea oferd consumatorilor
posibilitatea de a asocia produsele achizitionate cu zona lor de provenienta, cu
modul de producere, procesare si distributie. Certificarea originii geografice a
produselor ofera consumatorilor posibiliatatea de a face o alegere informata cu
privire la produsele care ajungin cosul de cumparaturi.

Tn cazul vinurilor, geo-trasabilitatea oferd consumatorului posibilitatea de a obtine,
in primul rand, informatii cu privire la soiul de vitd de vie, care este elementul
esential de diferentiere a vinurilor. De asemenea, cu ajutorul instrumentelor
folosite in procesul de geo-trasabilitate, vinurilor le pot fi asociate informatii cu
privire la cultura, traditiile zonei de provenientd dar si cu privire la procesul de
productie, toate aceste date putand fi verificate de catre consumatori accesand
internetul. Proiectul Geowine a transformat aceste posibilitati intr-o realitate cu
beneficii economice semnificative.

Prin intermediul proiectului GEOWINE a fost dezvoltat un sistem de geo-

trasabilitate si de autentificare a vinurilor destinat producatorilor de vin din zona

Midi-Pyrenees, a Frantei. Ca parte a proiectului, au fost efectuate diverse activitati

precum:

e Implementarea unui sistem integrat de Geo-trasabilitate (GIS) care sa permita
atestarea originii geografice a vinurilor si, de asemenea, sa ofere
consumatorilor informatii sigure cu privire la practicile aplicate de cdtre
producatoriide vin.

e Interconectarea Sistemului Integrat de Geo-trasabilitate (GIS) cu un sistem de
autentificare inovator: Bubble Tag.

e Cercetdri efectuate asupra materialelor si metodelor utilizate pentru
industrializarea solutiei GEOWINE.

e Oferirea posibilitatii replicarii proiectului in alte regiuni specializate in
viticulturg;

Solutia oferita de proiectul GEOWINE ar putea fi adoptata la nivel european prin
intermediul noii directive a Comisiei Europene cu privire la atestarea originii
vinurilor. Prin solutia de geo-trasabilitate oferitd de proiectul GEOWINE pot fi
colectate atat date de trasabilitate cat sialte tipuri de date in cadrul unui sistem unic
siinovator de gestionare a informatiilor.

Prin scanarea etichetei unei sticle de vin cu ajutorul telefonului mobil,

consumatorii pot avea acces la urmatoarele informatii si servicii:

» Verificarea autenticitatii sticlei de vin;

» Verificarea trasabilitatii vinului, de la terenul unde a fost cultivata vita de vie
pana laformaimbuteliata a vinului;

* Identificarea tipului de sol, a soiului de struguri, a momentului recoltarii si alte
elemente definitorii ale vinului;

*  Vizualizarea detaliilor cu privire lazona de provenienta a vinului.
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Certificarea autenticitatii vinului

Utilizarea tehnologiei Bubble Tag ™ face ca fiecare sticla de vin sa fie unica si
faciliteaza accesul la informatiile certificate cu privire la sticla respectiva. Putem
considera cd eticheta de tip Bubble Tag ™ este amprenta digitald a sticlei de vin.
Fiecare sticla de vin este inregistrata in baza de date GEOWINE si poate fi verificata
de consumatori prin intermediul Internetului.

VALOARE ADAUGATA

Valoarea addugata a proiectului GEOWINE poate fi analizata din doua perspective:

Din perspectiva producatorilor de vin — Acestia isi pot gestiona mai eficient
activitatea de cultivare a vitei de vie. Geolocalizarea in combinatie cu trasabilitatea
permit o definire si diferentiere mai clara a fiecarui tip de vin. Utilizarea datelor de
tip geografic si a tehnologiilor moderne, permit imbunatdtirea procesului de
cultivare a vitei de vie, cu efect direct asupra calitatii vinului. Mai mult, cunoscand si
controland cat mai multi parametri geografici, un vin de calitate superioara poate fi
replicat cu succes in anii urmatori.

Din perspectiva pietei si a consumatorilor —serviciile si solutiile oferite de proiectul
Geowine constituie un instrument de marketing inovativ si eficient. Eticheta
inteligenta a sticlelor de vin, confera credibilitate produsului si ofera un intreg
univers informativ, transformand consumul vinului intr-o adevarata experienta
informativa.

Oferind sticlelor de vin o adevaratd amprenta digitald, proiectul Geowine a
contribuit semnificativ la asigurarea consumatorilor ca vinul pe care il consuma
este unul veritabil sinu unul contrafacut.

BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE

Partener proiect: Camera de Comert si Industrie din Gers
Regiunea: Midi Pyrénées Tara: Franta

RESURSE

Acest proiect a fost implementat pe o perioadd de 3 ani, prin implicarea 6
organizatii partenere. Bugetul total al proiectului a insumat 3 milioane de
Euro. Proiectul poate fi replicat in zone in care existd producdtori puternici de
vin, dornici sd imbine traditia cu modernitatea, folosind avantajele oferite de
geomaticd. Implementarea sistemului de etichetare QR in combinatie cu
tehnologia de certificare Bubble Tag™, determina costuri finale de 0,05 Euro/
etichetd, care trebuie adaugate celorlalte costuri de productie.

TRANSFERABILITATE

Modelul GEOWINE poate fi transferat in acele regiuni cu o lungd traditie in
producerea de vin de calitate superioard si care doresc sd abordeze o strategie
de marketing inovativd care sd ii protejeze in acelasi timp de fenomenul de
falsificare a vinului.




Proiectul SOHO SOLO
”Small Office Home Office”

www.soho-solo-gers.com

Gers este un paradis rural in adevdratul sens al cuvantului iar incepand cu anul
2008, acesta a pus in aplicare un program inovativ de atragere si gazduire a uneinoi
categorii de locuitori: liberi profesionisti care pot munci de la distanta, realizand
aceleasi sarcini casiin mediul urbaninsalocuind intr-un peisaj rural idilic.

Numele programului este "Soho Solo» (Small Office Home Office) si a fost initiat de

Camera de Comert si Industrie din Gers. Programul a fost creat pornind de la doua

realitati simple:

¢ Milioane de muncitori din Europa ar dori sd pdrdseasca orasele mari si
aglomerate sisa se mute latara, unde stilul de viata este mult mai placut;

e Satele din provincia Gers sunt dornice sa atragd acesti noi locuitori si aceste
sate au toate avantajele necesare pentru a satisface nevoile si asteptarile noilor
potentialilocuitori.

Proiectul Soho Solo se adreseaza liber profesionistilor si angajatilor care muncesc
de la distantd folosind internetul: consultanti, experti, interpreti, jurnalisti,
administratori web, designeri, fotografi. Aceasta categorie de persoane a fost
denumitd , Solo” in cadrul proiectului. Pentru a face posibil acest program provincia
Gers afost acoperita in proportie de 94% cu internet de mare viteza.

Acoperirea cu internet nu a fost insa decat primul pas. Prin proiectul Soho Solo,
beneficiarilor li se oferd o gama completa de servicii pentru a le face mai usoara
mutarea in Gers. CCl Gers s-a implicat activ in implementarea programului,
desemnand 47 sate gazdad si 31 sate asociate. Aceste sate impreuna cu CCl Gers si-
au luat angajamentul de a face tot ce le std in putere pentru a oferi cele mai bune
conditii pentru stabilirea siintegrarea noilor veniti.

GEOMATICA SI SOLUTII INFORMATICE PENTRU ZONELE RURALE PLUS

Principalele obiective ale programului sunt:

* Promovarea avantajelor oferite de zonele rurale prin intermediul unui
geoportal;

e Oferireadeasistenta in procesul de stabilire siintegrare a noilor locuitori;

e Motivarea si constientizarea autoritatilor locale din mediul rural cu privire la
importanta adoptarii unor programe prin care sa atraga noi locuitori;

e Promovarea proiectuluiin special in randul turistilor care viziteaza si apreciaza
satele din Gers.

Proiectul SOHO SOLO reprezinta un nou mod de abordare a procesului
de dezvoltare economica si teritoriala a provinciei Gers

Ideea proiectului SOHO SOLO dateazad din 2004, cand CCl Gers a participat la
pregatirea unui proiect European ce a fost finantat prin programul INTERREG I1IB.
Obiectivul respectivului proiect consta in atragerea de liber profesionisti si
teleworker-i in zonele rurale de pe coasta Europeand a Atlanticului. Tn cadrul
acestui proiect CCl Gers a creat un geoportal si a realizat un inventar al
patrimoniului cultural specific zonelor rurale din Gers.

Crearea unei oferte teritoriale

Tot in cadrul acestui proiect CCl Gers a analizat nevoile si asteptarile potentialilor
”Solo”. Activitatile proiectului au continuat cu identificarea si implementarea de
bune practici care au condus la conturarea unei oferte teritoriale axatd pe doua
prioritati:

« Servicii de informare: A fost creatd o lista de posibile sate gazda si a facilitatilor
oferite de acestea (scoli, magazine, acces la servicii de sanatate, etc.)

«  Servicii de primire si integrare a noilor locuitori — CCl Gers a lucrat aldturi de
comitetele de primire organizate in satele gazda, pentru a oferi asistenta noilor
locuitori in gdsirea unei locuinte, rezolvarea aspectelor administrative si
integrareain viata sociald a satului




Provincia Gers—locul ideal pentru atragerea de noi”Solo”

Provincia Gers ofera un mediu unic pentru cei care doresc sa traiasca experienta
SOHO SOLO: un climat moderat si un stil de viata pldacut, departe de stresul
metropolelor si aglomeratia centrelor urbane, un loc unde persoanele care
lucreaza de la distanta isi pot realiza proiectele si atinge obiectivele profesionale.
Aldturi de aceste elemente, provincia Gers se afld intr-un spatiu optim pentru
conectarea la mediul de afaceri francez si la piete din regiune, fiind situatd in
apropierea unor mari metropole precum Toulouse, Bordeaux, Barselona sau
Bilbao.

Soho Soloincifre....

e 349 de”Solo” (teleworker-i)in 171 de sate;

e 189denoiSolodin2011 panain prezent;

e Aproximativ476 de noilocuitoriin provincia Gers, in 6 ani;

e 47desate partenere si31de sate asociate;

¢ O medie de 20 de publicatii, articole, anunturi radio in fiecare an, pentru
promovarea proiectului.

VALOARE ADAUGATA

O noud familie care se instaleazd intru-un sat gazdd aduce cu sine:

* venitul sdu pe care il cheltuieste la nivel local. La nivelul provinciei Gers, acest
venitvariazdintre 15000 si 30 000 de Euro/anual;

e oinvestitie in cumpararea unei proprietati - aproximativ 200.000 Euro in cazul
cumpdrarii directe sau aproape 10000 Euro/anin cazul unui credit;

« contributia sa la mentinerea serviciilor publice locale, in special a scolilor

primare;

noi competente si noi profesii care pot fiinvatate de locuitorii satului;

noi turisti — care vin sa viziteze familiile "Solo” (prieteni, rude, parteneri de

afaceri);

Familiile care s-au instalat in Gers in ultimii 10 ani, au adus o contributie
economica de peste 250 de milioane de Euro, ce ar putea fi comparata cu
contributia mai multorintrprinderi de dimensiune medie.

Partener proiect: Camera de Comert si Industrie din Gers
Regiunea: Midi Pyrénées Tara: Franta

RESURSE

Eforturile de animare si promovare a programului Soho Solo in provincia
Gers, implicd un cost total de 50.000 Euro/an (plata unui angajat part
time, organizarea a 6 intdlniri ale clublui Solo, promovarea media a
programului si alte costuri specifice). Obiectivul este atragerea a 30-60

TRANSFERABILITATE

BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE

Proiectul Soho Solo poate fi transferat in regiuni in care spatiul si modul de
viatd rural prezintd atractivitate si care sunt conectate la infrastructurd de
internet de mare vitezd.



GEOI\/IATICA SI SOLUTII INFORMATICE PENTRU ZONELE RURALE PLUS

LookWest ie

Proiectul "LookWest.ie”

www.lookwest.ie

Proiectul LookWest.ie a fost lansat in anul 2004 de catre Comitetul de Dezvoltare al
Regiunii West, si este o initiativda de promovare electronica a beneficiilor alegerii
regiunii West ca zona de locuit si de dezvoltare a afacerilor. Aceasta initiativa
acoperad 7 judete ale regiunii West din Irlanda, incluzand: Donegal, Sligo, Leitrim,
Roscommon, Mayo, Galway si Clare. Beneficiind de sprijinul a trei autoritati judete:
Consiliul Judetean Galway, Consiliul Judetean Mayo si Consiliul Judetean
Roscommon, Autoritatea Regionala ”West” a transformat aceasta initiativa intr-un
real succes.

Obiectivul website-ului LookWest.ie consta in consolidarea imaginii pozitive a
regiunii West, in randul persoanelor interesate sa inceapa o noud viatd sau o noua
afacere in aceasta parte a Irlandei. Detaliile privind calitatea ridicata a vietii din
aceastd zona reprezinta esenta acestui website.

Website-ul www.lookwest.ie, reprezintda o sursa informationald completad
prezentand conditiile de viata, munca si afaceri din regiunea West. Fiecare din cele
7 judete ale regiunii detine o sub-sectiune unde sunt prezentate oportunitatile
specifice, precum si principalele orase ale acestora. Acest nivel de detaliere oferd
emigrantilor posibilitatea de a cunoaste in amdnunt conditiile de viata din zona in
care vor fi primiti.

Website-ul este impartit in doua categorii principale: "West Living si West
Enterprise” (Conditii de viatd in regiunea West si Intreprinderi in regiunea West).
Oferta informationald include detalii despre serviciile de educatie si sanatate, piata
imobiliara, competente cautate, servicii de sprijin a afacerilor, etc. De asemenea,
website-ul ofera informatii despre proprietatile si locurile de munca disponibile, in
fiecare din cele 7 judete ale regiunii.

”Registrul de competente” LookWest.ie reprezintd un instrument de colectare a
competentelor, nivelului de educatie si a calificarilor persoanelor interesate sa se
stabileasca in regiunea West. Cu ajutorul acestuia Autoritatea Regionald "West”
detine o imagine actualizata a calitdtii resurselor umane disponibile, oferind
aceastd informatie companiilor care doresc sa isi relocheze afacerea in aceasta
parte a Irlandei. Website-ul mai include un registru al companiilor, incluzand peste
11.000 de firme care activeaza in Regiunea West.

Una dintre cele mai accesate sectiuni a website-ului este cea de cautare a
proprietatilor si locurilor de munca disponibile la nivel regional. Aceasta
subsectiune este conectata la paginile de internet ale principalelor agentii de
recrutare a fortei de munca si ale agentiilor imobiliare din regiunea West. Aceste
informatii suntinsotite de studii de caz si marturii ale persoanelor care au utilizat cu
succes aceste resurse informationale.

Tncepand cu anul 2004, portaul LookWest.ie a oferit in permanenti un continut

informational actualizat cu privire la: scoli si gradinite, transport si acces, shopping,
restaurante, distractie, arta, spitale si servicii de sandtate, traditii, centre
informationale, competente cdutate in sectoarele prioritare ale regiunii: IT,
inginerie, servicii internationale, turism, industrii creative sifn sectorul public.

O alta sub-sectiune importanta a acestui portal a fost creatd pentru a oferi
informatii relevante investitorilor si oamenilor de afaceri, conectandu-i pe acestia
la principalele institutii si organizatii de sprijin a afacerilor.

Avantajele oferite emigrantilor si investitorilor de cdtre regiunea West sunt
promovate, de asemenea, prin intermediul unor evenimente publice organizate in
cele 7 judete ale regiunii. Initiativa LookWest a primit in numeroase randuri, premii
si aprecieri la nivel national dintre care mentionam premiul ”Digital Media Awards
'Government to Consumer Innovation” si nominalizarea la categoria “Cea mai
eficienta utilizare a instrumentelor Social Media de catre o institutie de stat” in
cadrul ceremoniei Social Media Awards 2013.
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VALOARE ADAUGATA

De la lansarea sa, in anul 2004, portalul “LookWest.ie” a avut peste un milion de
vizitatori, si atrage lunar peste 8000 de utilizatori noi, majoritatea din Marea )
Britanie, Statele Unite ale Americii si Australia. Regiunea: West Tara:Irlanda

Partener proiect: Autoritatea Regionala "West”

Utilizarea instrumentelor “Social media” pare sa fie, in ultima perioada, cheia
promovarii acestei initiative, Look-West.ie cumuland peste 7.200 de "prieteni” pe
Facebook, alte 4100 de persoane urmarind aceasta initiativa pe Twitter, peste 1200
pe Instagram si peste 100 pe reteaua LinkedIn.

LookWest.ie RESURSE

Costul de implementare al acestei initiative, din 2004 pdnd in prezent este
de 8000 Euro. Proiectul presupune implicarea Comitetului de Dezvoltare
al Regiunii West, a Serviciului IT al Guvernului precum si a unor companii si
actori regionali relevanti. Intretinerea si actualizarea portalului este
realizatd periodic de cdtre 2 persoane.

the definitive guide_ to living, working and
doing!businessliniireland'siWestern Region

f E TRANSFERABILITATE

Proiectul LookWest.ie poate fi replicat oriunde in Europa, cu conditia
existentei unui grad minim de atractivitate pentru noi locuitori si
investitori. O altd conditie esentiald pentru realizarea transferului este o
bund acoperire cu infrastructurd de internet de mare vitezd.

BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE
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www.madeingalway.ie

Initiativa Made in Galway este un proiect simplu si eficient constand in elaborarea
unui website de promovare a producatorilor locali cu activitate in domenii variate:
de la mestesugarit si produse artizanale, la ferme biologice si restaurante cu
specific traditional, de la artisti locali si studio-uri foto la fabricarea mobilei si
confectii metalice, etc.

Obiectivul principal al proiectului este acela de crea legdturi comerciale intre
producadtorii din zonele rurale ale Galway-ului si consumatorii din zonele
nvecinate, in special din mediul urban. Un alt obiectiv al proiectului consta in
promovarea varietatii de produse specifice zonei Galway, in scopul atragerii de noi
turisti. Atingdnd aceste obiective, este atins totodata obiectivul de dezvoltare
economica side creare de locuride muncdin zonele rurale din Galway.

Cheia succesului acestui proiect a fost crearea unui brand local “Made in Galway”,
sub care produsele specifice acestei zone au fost promovate in comun.

Proiectul a debutat in anul 2012, cu realizarea portalului www.madeingalway.ie al
carui scop a fost promovarea producatorilor si produselor locale. Initial portalul a
inclus doud categorii principale: Hrana si Produse de artizanat, insa ulterior au fost
adiugate si alte categorii precum Arta sau puncte de interes din regiune. in prezent,
portalul www.madeingalway.ie promoveaza peste 150 de producdtori locali,
acestia avand posibilitatea de a-si prezenta in mod detaliat produsele si a-i conduce
pe cumparatori spre propriul website sau magazin de desfacere. Aspectul inovativ
al acestui portal consta n posibilitatea identificarii geografice a producatorilor, cu
ajutorul unei harti interactive, dezvoltata pe platforma Google.maps si integrata in
website. Cu ajutorul acestei harti interactive utilizatorii pot identifica geografic cu
usurinta cel maiapropiat producator, in functie de multiple criterii de cautare.

N

Portalul a fost creat si este gestionat si in prezent de cdtre Consiliul Judetean din
Galway care depune in permanenta eforturi de promovare a initiativei si de
imbunatatire a vizibilitatii si numarului de accesdri a website-ului. Fiecare
producator promovat pe website are posibilitatea de a-si contoriza numarul de
vizualizari, unii dintre acestia depasind 1000 de accesari.

n primele 6 luni de implementare ale proiectului au fost depuse eforturi intense de
identificare a producatorilor locali si de convingere a acestora cu privire la
beneficiile utilizarii acestui portal, insa in prezent majoritatea eforturilor sunt
depuse in sensul promovarii website-ului in randul consumatorilor. Una dintre
metodele utilizate pentru atingerea acestui obiectiv consta in participarea cu
stand-uri “Made in Galway” la targurile, expozitiile si evenimentele regionale. Tn
cadrul acestor standuri producdtorii sunt invitati sa-si prezinte si vanda produsele,
aceastd oportunitate fiind oferita producatorilorin mod gratuit.

Au existat Tnsa si ocazii n care producatorii locali au fost invitati sa participe la
evenimente organizate in alte zone decadt Galway, cum a fost, de exemplu,
participarea unei delegatii Made in Galway la festivalul ,,Fete Des Vins D'Anjou” ce a
avut loc in Franta la Chalonnes Sur Loire. Aceasta activitate a fost promovata in
cadrul unei emisiuni difuzatd pe postul national de televiziune, oferind un plus de
vizibilitate initiativei Made in Galway. Participarea la astfel de targuri si festivaluri,
care sunt de obicei vizitate de peste 5000 de persoane, are ca scop atat promovarea
producatorilor individuali cat si a brand-ului Made in Galway. Urmatorul pas in
acest sens va fi rezervarea unor spatii (rafturi) de expunere spre vanzare a
produselor Made in Galway, in cadrul supermarket-urilor localizate in zonele
urbane ale Galway-ului.

Instrumentele social media sunt si in acest caz cheia promovarii initiativei,
majoritatea producatorilor locali optand pentru crearea unui cont Facebook sau
Twitter pentru promovarea propriilor produse. Mai mult, conectarea acestor
conturila portalul Made in Galway, creeaza trafic si contribuie semnificativ

la promovarea brand-ului.

r
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Initiativa Made in Galway ofera producdtorilor locali o solutie de marketing
eficienta si gratuita, majoritatea acestora nedispundand de mijloace financiare
pentru a-si promova produsele. Promovandu-si produsele sub un brand unic, ce
face apel la identitatea locala, multi dintre producatorii locali din judetul Galway au
reusit sa isi promoveze si vanda produsele pe noi piete, sa participe la targuri,
expozitii si festivaluri atat in regiune cat si in straindtate si sa isi dezvolte abilitatile
de marketing si dezvoltare a propriilor afaceri. Ca o dovada a eficientei acestui
proiect, portalul Made in Galway este vizitat in fiecare lund de aproape 3000 de
persoane si este urmaritin retelele social media de cdtre peste 1800 de utilizatori.

Consiliul Judetean Galway
Galway Irlanda

RESURSE

Initiativa Made in Galway a fost lansatd in 2012, costul de implementare
al acesteia fiind de aproximativ 50.000 Euro. Proiectul a fost initiat si este
implementat de cdtre Consiliul Judetean din Galway, prin intermediul unei
echipe de implementare formatd din doud persoane
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www.vidzeme.lv/en/projects/increasing_public_transport_service_
quality_in_the_vidzeme_planning_region/info/

Nivelul de calitate al vietii specific unei anumite regiuni este strict dependent de
capacitatea acesteia de a se integra in economia nationala si globala. Acest obiectiv
nu poate fiinsd atins in lipsa unui sistem de transport eficient, stabil si sustenabil.

Proiectul de optimizare a sistemului de transport public din regiunea Vidzeme
reprezinta un adevarat model de bund practicd in ceea ce priveste utilizarea
instrumentelor geomatice in procesul de imbunatatire a calitatii serviciilor publice,
in acest caz furnizarea serviciilor de transport public. Beneficiind de servicii de
transport public de calitate, locuitorii regiunii au acces rapid si sigur la alte servicii
publice precum cele de educatie, sdnatate, administrative, etc. Principala activitate
a proiectului a constat Tn optimizarea rutelor de transport public de la nivelul
regiunii Vidzeme, luand in considerare atat nevoile populatiei cat si posibilitdtile
operatorilor de transport public. Implementarea acestui proiect a fost posibila prin
modificarea legislatiei existente, astfel incat autoritatea regionald sa dobandeasca
competente in ceea ce priveste planificarea si organizarea sistemului de transport
public.

Obiectivul proiectului a constat n realizarea unui instrument de modelare
dinamica si simulare virtuald a functionarii intregului sistem de transport din
regiunea Vidzeme, in scopul explordrii modalitatilor de imbunatatire a accesului
populatiei la serviciile publice, prin utilizarea transportului in comun. La momentul
realizarii proiectului nu exista nici un studiu comprehensiv cu privire la sistemul
regional de transport in comun, iar operatorii au semnalat adesea cd planificarea

- afd

sistemului de transport nu este realizatd decat la nivel de district, fiind acordata
foarte putind atentie coordonarii si interconectarii rutelor. Acestei probleme i se
adauga faptul ca bugetul alocat pentru serviciile publice de transport a fost redus in
repetate randuri, devenind imperios necesara optimizarea functionarii acestora.
Confruntandu-se cu aceste probleme Regiunea de Planificare Vidzeme a cautat noi
solutii pentru optimizarea sistemului de transport, optand pentru realizarea unui
instrument de modelare virtuald a acestuia, care sd ofere suport informational in
planificarea eficientd a rutelor si a flotei de transport in comun.

Principalele caracteristici ale instrumentului de modelare si simulare virtuala a
functiondrii sistemului de transport public sunt:

1. Sistemul poate fi utilizat cu ajutorul urmdtoarelor sisteme de operare: Windows
XP, Windows Vista, Windows 7 32-bit si Windows 7 64-bit;

2. Utilizarea sistemului de modelare nu este limitatd la o anumita perioadd de timp;
3. Modelul simuleaza functionarea sistemului de transport atat in conditii normale
cat sin conditii de vacante scolare sau sarbatori legale, cand rutele si programul de
transport sunt diferite;

4. Modelul simuleaza un ciclu sdptdmanal complet de functionare a sistemului de
transport;

5. Integrand o harta detaliatd a Letoniei, sistemul de modelare foloseste ca si
parametri de analiza, reteaua de drumuri si cai ferate, timpi, distante, statii de
autobus sigdri, programul de transport pentru fiecare mijloc specific, rute, etc.

6. Harta utilizata de sistemul de modelare permite addugarea de noi straturi si
puncte deinteres;

7. Tn cadrul sistemului de modelare pot fi integrati oricand alti parametri, ca de
exemplu aeroporturisirute de zbor;

8. Sistemul permite simularea de rute alternative si permite ascunderea in fundal a
datelor lipsite de relevantd la un moment dat;

9. Facilitatile de cdutare si selectare a unor rute, distante, statii specifice, etc. sunt
usor de utilizat;

10. Modelul poate simula functionarea intregului sistem de transport sau doar a,

unor elementeizolate ale acestuia.

p




Beneficiind de toate aceste atuuri, sistemul permite a simulare realistd a
functionarii retelei de transport public si ofera informatii centralizate care pot fi
folosite in procesul de planificare a sistemului de transport public din regiunea
Vidzeme. Utilizand puterea de calcul a tehnologiei GIS, sistemul permite efectuarea
de calcule, analize si simulari oferind:

e Posibilitatea vizualizarii intr-un mediu virtual a tuturor elementelor specifice
sistemului de transport public;

¢ Posibilitatea simularii de rute alternative si a analizei impactului pe care aceste
scenarii le-ar avea asupra eficientei functionarii sistemului de transport public
cauntotunitar.

. Posibilitatea ajustarii parametrilor de functionare a sistemului de transport
public astfel incat eficienta acestuia sa fie imbunatatitd, atat in termeni
economici cat si in ceea ce priveste raspunsul la nevoile utilizatorilor
mijloacelor de transportin comun.

Sistemul de modelare si simulare a functionarii retelei de transport public ofera
autoritatilor publice din regiunea Vidzeme, posibilitatea ludrii celor mai bune
decizii in ceea ce priveste planificarea si organizarea acestuia. Utilizarea acestui
sistem minimizeaza erorile decizionale, efectele fiecarei modificari fiind dinainte
simulate si analizate din punct de vedere al impactului aplicarii acestora. Aplicarea
acestui sistem informatic a oferit regiunii Vidzeme o imagine regionald integrata a
functionarii sistemului de transport, oferind noi perspective privind
interconectarea rutelor districtuale, pana atunciizolate.

Multumitd aplicdrii acestui sistem de modelare, serviciile de transport public din
regiunea Vidzeme sunt acum mai eficiente, mai sigure si rdspund in mai mare
masurd nevoilor utilizatorilor mijloacelor de transport in comun.

BiESanas sistAmas
HEkil

Regiunea de Planificare Vidzeme
Vidzeme Letonia

RESURSE

Proiectul a fost implementat pe parcursul a 12 luni cu un cost total de
42.686 de Euro. Initiatorul acestui proiect a fost Regiunea de Planificare
Vidzeme care a colaborat cu Universitatea Tehnicd din Riga pentru
proiectarea si punerea in functiune a sistemului de modelare si simulare a
functiondrii sistemului de transport public.
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www.lursoft.lv

Pana la 1 lunie 2009, data reformei teritoriale, in Letonia existau 548 de localitati
impartite in 26 de districte si 7 municipii. Ca urmare a reformei teritoriale, in
prezent Letonia este Tmpartitd in 119 localitati dintre care 9 sunt considerate
municipii.

Ca si consecinta a acestei reforme, repartizarea teritoriala a localitatilor este acum
mai dispersatd, distantele dintre locuitorii si firmele din diferitele asezari fiind mai
mari. Tn aceste conditii guvernul Leton a trebuit s3 ia in calcul necesitatea elaborarii
unor noi metode de furnizare a serviciilor publice, astfel incat accesul la acestea sa
nuimplice deplasarea pe distante mari.

O alta consecintd a reformei teritoriale din 2009 a fost necesitatea unei reforme
totale a datelor statistice, care erau, pana la acel moment, colectate si analizate
conform repartizdrii geografice anterioare. Astfel toate datele statistice au devenit
irelevante in raport cu noile unitati teritoriale si s-a impus realizarea unei reforme a
acestora, astfel incat informatiile s devind din nou relevante pentru procesul
economic-administrativ.

Lursoft este o companie Letona cu activitate in sectorul IT, care incepand cu 1992 a
dovedit veritabile calitati de dezvoltare, dinamism si inovatie. Aceasta companie a
realizat primii pasiin sensul furnizarii catre noile autoritati locale din Letonia, a unor
date statistice actualizate si care corespund noii repartizari teritoriale. Gama de
servicii oferita acestor autoritati locale a fost foarte variata si a adus importante
beneficii atat institutiilor cat si companiilor situate in localitatile aflate la mare
distantd de principalele centre urbane.

Succesul servicilor oferite de Lursoft autoritatilor locale din Letonia a constat in:

e Elaborarea unuicentruvirtual de tip “one stop shop”;

 Infiintarea unor puncte de lucru regionale respectand acelasi principiu “one
stop shop”;

e Integrarea registrelor statistice si a bazelor de date de nivel national, atat in
ceea ce priveste sectorul administrativ cat si cel privat;

e Creareade noiservicii cu valoare adaugata;

e Garantarea accesului public la serviciile oferite, atat prin informare directa cat
sicu ajutorul internetului sau a mijloacelor de telefonie mobile.

Compania a dezvoltat, de asemenea, noi metode de stocare si catalogare a datelor
statistice si a informatiilor cu caracter economic, astfel incat acestea sa poata fi
clasificate si utilizate conform noii repartizari teritoriale, dar s mentina conexiunea
cumodulanterior de catalogare.

Aspectul inovativ al serviciilor oferite de Lursoft a constat in realizarea unei
platforme unice, care a integrat registre si baze de date din domenii variate,
precum: registrul companiilor, registrul utilajelor agricole, registrul datelor
economice, registrul companiilor aflate Tn insolventd, registrul evidentei
populatiei, registrul vehiculelor, registrul cadastrului, baze de date cu informatii
financiare privind companiile letone, arhive ale principalelor ziare din Letonia etc.
Pentru colectarea si realizarea conexiunilor intre aceste date a fost folosit
personalul bibliotecilor publice, care a participat in prealabil la peste 60 de
workshop-urisi cursuri de formare profesionala.

Pentru a beneficia pe deplin de aceste servicii, administratiile locale au organizat
alaturi de Lursoft peste 35 de seminarii de informare pentru publicul larg in care a
fost prezentat modul de acces si utilizare a platformei unice. Una dintre cele mai
apreciate si utilizate facilitati ale platformei a fost accesul gratuit la arhivele a peste
40 de ziare sireviste publicate in diverse regiuniale Letoniei.

V.




Proiectul are ca si arie de acoperire intreg teritoriul Letoniei si se adreseaza
autoritatilor locale care acorda importanta datelor statistice si sunt interesate sa le
utilizeze pentruimbunatatirea procesului administrativ.

Atat firmele cat si publicul larg au posibilitatea sa acceseze bazele de date si
registrele statistice pentru a obtine date actualizate despre zona in care traiesc si isi
desfasoara activitatea.

Utilizarea bibliotecilor publice ca si centre de acces la informatiile si bazele de date
oferite de Lursoft, a ajutat la mentinerea si imbunatatirea activitatii acestora, in
special in mediul rural. Mai mult persoanele implicate in proiect au beneficiat de
cursuri de instruire, imbunatatindu-si abilitatile de operare si gestionare a bazelor
dedate.

Proiectul a rezolvat foarte rapid problemele legate de schimbarea adreselor,
determinate de reforma teritoriala.

Asociatia Autoritatilor Locale si Regionale
din Letonia
Vidzeme Letonia

RESURSE

Proiectul a fostimplementat pe o perioada de 40 de luni cu un cost total de
493.064 de Euro (atdt fonduri private cdt si fonduri publice).
Implementarea proiectului a necesitat implicare mai multor institutii si
organizatii, atdt din mediul public cdt si din mediul privat.
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www.lursoft.lv

Prezenta bund practica reprezintd o modalitate inovativa de valorificare a
resurselor culturale si naturale ale insulelor Creta — Cipru — Lesbos, bazata pe relatii
de cooperare si networking intre zonele implicate. Proiectul implicd utilizarea unor
aplicatiiinformatice in scopul promovarii resurselor naturale si culturale ale acestor
zone turistice. Beneficiarii proiectului sunt atat turistii si locuitorii celor trei insule
cat si alte grupuri de persoane interesate sa descopere bogatiile culturale si
naturale ale acestor zone.

Proiectul este rezultatul colabordrii a 4 organizatii care si-au unit ideile si eforturile
in scopul promovarii in comun a zonelor turistice pe care le reprezinta. Cele 4
organizatii partenere sunt agentiile de dezvoltare locald ale comunitatilor din
Larnaca, Paphos si Herakleio care au colaborat la implementarea proiectului cu
municipalitatea Archanon-Asterousion.

Proiectul "Trasee de drumetie prin rezervatiile naturale si culturale ale insulelor
CRETA — CIPRU — LESBOS” este finantat si implementat in contextul programului
European de Cooperare Teritoriala “Grecia-Cipru”.

Principalele obiective ale proiectului sunt:

¢ Managementul durabil al resurselor naturale din zona de implementare;

* Promovarea atractivitatii zonelor rurale din cele 3insule;

e Pdstrarea si promovarea valorilor si resurselor culturale ale acestor zone, in
corelare cu oferirea unor produse turistice de inaltd calitate;

* Asigurarea premiselor de dezvoltare a unei noi nise a sectorului turismului in

aceastd zona: drumetiile si traseele turistice.

e Promovarea eco-turismului prin sporirea gradului de informare a turistilor cu
privire la resursele naturale de care se bucura pe parcursul sederii lor in aceste
zone.

Dintre principalele activitati ale proiectului amintim aici:

e Crearea a 7 trasee de drumetie care reunesc puncte de atractie cu caracter
natural si cultural. in marcarea si etichetarea acestor trasee a fost folositd o
metodologie comuna ce conferd omogenitate acetui produsul turistic;
Realizarea a 12 pachete turistice tematice integrand diverse atractii turistice in
baza uneiteme specifice.

e Furnizareaa8sesiunide instruire pentru operatorii de turism din zona in scopul
valorificarii rezultatelor acestui proiect.

e Implementarea unui sistem informatic de promovare a produselor turistice,
implicdnd aplicatii pentru telefonie mobild, harti interactive, prezentdri
interactive etc.

Conceptul de bazd al acestui proiect este crearea unei experiente care sa
transforme turistii in adevarati exploratori. Acestia vor cdlatori pe traseele nou
create si vor descoperi comorile naturale si culturale ale zonelor vizitate, fie cd este
vorba de paduri sau plaje, obiecte de arta sau monumente, obiceiuri sau delicatese
culinare, bucurandu-se in mod integrat de toate resursele turistice oferite de
insulele Creta, Cipru siLesbos.

Tn aceast3 cilitorie, traditia se va intdlni cu modernitatea prin intermediul

aplicatiilor informatice pe care turistii le vor putea utiliza pentru a descoperisia afla
mai multe informatii cu privire la atractiile turistice pe care le viziteaza.

y




Cel maiimportant si inovativ aspect al acestui proiect consta in facilitarea obtinerii
unei experiente turistice complexe prin intermediul unui portal de promovare
interactiv si usor de utilizat dar in acelasi timp foarte bogat in informatii si oferte
care pot fiadaptate dorintelor si asteptarilor vizitatorilor.

Posibilitatea utilizarii acestui portal cu ajutorul mijloacelor de telefonie mobila
ofera turistilor optiunea de a-si modifica in orice moment experienta turisticd. De
asemenea, turistilor le este oferitd posibilitatea de a adduga noi puncte de interes si
atractie in functie de elementele pe care le descopera cu placere pe parcursul
calatoriilor.

Prin intermediul acestui proiect zonele de implementare si-au imbogatit oferta
turistica, reusind sd atragd pe langa turistii traditionali care vizitau insulele pentru
mare si plaje si pe acei turisti care sunt pasionati de drumetii sau ciclism.

Agentia de Dezvoltare a Districtului Larnaca
Larnaca Cipru

RESURSE

Implementarea proiectului necesitd o perioadd de 16 luni si un buget de
235.000 Euro. Implementarea proiectului a fost realizatd prin colaborarea
a 25 de organizatii siinstitutii.
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Proiectul "DINGLI — Dincolo de stanci”

www.thecliffs.com.mt

Zonelerurale din Dingli detin un bogat capital cultural si arhitectural cu un potential
turistic semnificativ. Acest proiect a avut ca obiectiv crearea unui produs turistic
complex dezvoltat in jurul traseului de drumetie care reuneste zonele rurale din
Dingli. Traseul are ca punct de plecare si sosire un centru de informare si resurse
turistice. Pe langa relatia directa si serviciile oferite turistilor, acest centru are rolul
de a promova sianima dezvoltarea sectorului touristic din zona.

Proiectul ,,DINGLI — Dincolo de stanci” este initiat si implementat de Consiliul Local
Dingli. Proiectul are ca element central traseul local de drumetie, acesta
impresionand in primul rand prin panorama oferitd dar si prin elementele naturale
si arhitecturale pe care le leaga. Pentru a imbunatati gradul de atractivitate a
traseului, a fost realizatd marcarea adecvatd a acestuia, au fost amplasate panouri
informative si au fost elaborate mai multe categorii de materiale de promovare
turistica. De asemenea, au fost realizate lucrari de imbunatatire a infrastructurii
recreationale adiacente acestui traseu. Pe langd efectul estimat de crestere a
numaruluide turisti, proiectul are ca finalitate secundard, crearea unui context care
sa permita conservarea patrimoniului cultural si natural al zonei.

Centrul de informare si resurse turistice reprezinta punctul de pornire si de final al
traseului. Prin intermediul acestuia, turistii au acces la informatii detaliate cu
privire la zona pe care o viziteaza si pot obtine pliante, harti, brosuri dar si alte
materiale informative sau cu caracter comercial. Informatiile furnizate turistilor de
catre acest centru pot fi incadrate in mai multe categorii: natura, drumetii,
patrimoniu cultural si activitati recreationale. Centrul a fost amplasat intr-o cladire
deja existenta, dorinta initiatorului fiind aceea de a nu mai incarca peisajul cu o
noua constructie. Un alt rol indeplinit de Centrul de informare si resurse turistice
este acela de a promova talentele, traditiile si produsele specifice acestei zone a

GEOMATICA SI SOLUTII INFORMATICE PENTRU ZONELE RURALE PLUS

Maltei. Ocazional, centrul este transformat intr-o mini expozitie de produse
traditionale, fiind astfel promovati producatorii si artizanii locali.

Activitatile de imbunatatire a infrastructurii adiacente traseului de drumetie au
constat in amplasarea de banci si cosuri de gunoi si amenajarea a trei parcuri de
dimensiunireduse, in zonele: San Pawl Tal-Pitkali, Ta'Zaghfranasi Villa Psaicon.

Un alt element care vine sa completeze si sa ofere o mai buna integrare a acestui
produs turistic este website-ul creat in sensul promovarii si prezentarii traseului:
www.thecliffs.com.mt. Acest instrument de informare ofera date de interes,
prezentate in mai multe limbi, astfel incat sa poata fi folosit cu usurinta de catre
turistii strdini. Informatiile oferite prin acest mijloc oferd o perspectiva completa si
atrdgatoare asupra istoriei, culturii, traditiilor si frumusetii zonei Dingli.

Bineinteles, toate aceste mijloace de promovare si prezentare turistica a zonei
Dingli contribuie la dezvoltarea sectorului turistic din zona, determinand crearea de
noilocuri de munca si crestere economica.

VALOARE ADAUGATA

Scopul principal al implementarii acestui proiect a fost cresterea numarului de

turisti si vizitatori, prin promovarea zonei Dingli ca destinatie rurald cu un peisaj

traditional, accesibil si conectat la modernitate prin intermediul mijloacelor ICT.

Proiectul a contribuit la:

¢ dezvoltarea economicd a zonei prin valorificarea patrimoniului natural si
cultural;

* fincurajarea investitiilor in domeniul turismului cu specific rural, fapt ce a
condus la crearea de noilocuri de munca;

« diversificarea pietei de produse si servicii turistice, fiind promovati in special
actorii economici locali, ale cdror produse si servicii poartd o amprenta locald si
traditionala. '




BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE

Partener proiect: Asociatia Consiliilor Locale
Regiunea: Malta Tara: Malta

RESURSE

Durata de implementare a proiectului a fost de 36 luni iar costul total s-a
ridicat la suma de 317,436 Euro. Implementarea proiectului a fost
realizatd prin colaborarea a 5 de organizatii si institutii, prin intermediul
unei echipe deimplementare formatd din 15 persoane.

TRANSFERABILITATE

Proiectul poate fi transferat cu usurintd in zonele care detin un patrimoniu
cultural bine integrat in peisajul rural.
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www.chchp.cz

Valorificarea potentialului turistic al zonelor rurale este una dintre metodele de
diversificare a economiei locale si de a crea noi locuri de munca. Acest proiect a
realizat acest lucru prin dezvoltarea turisticd a unei zone cu specific agricol din
Cehia, mai precis zona Zatec (Saaz), specializata in cultivarea hameiului.

Proiectul a fost initiat in 2010, avand ca obiectiv principal revitalizarea centrului
istoric al localitatii Zatec, prin dezvoltarea unui nou produs turistic, pornind de la
traditia economica a acestei zone si anume cultivarea hameiului. Elementul central
al acestui proiect a fost crearea Templului Berii si al Hameiului. Construirea acestui
obiectiv turistic a contribuit in mod semnificativ la valorificarea mostenirii culturale
si istorice a acestei localitati, fiind punctul de plecare pentru dezvoltarea unor
activitati agro-turistice conexe. Acest proiect a transformat o zond agricold
traditionaldintr-o adevarata destinatie turistica.

Templul berii si al hameiului, dincolo de valoarea sa estetica si arhitecturald, a
devenit principala sursd de informare cu privire la zona de cultivare a hameiului
Saaz, care cuprinde peste 300 de sate. Turistii pot trdi aceasta experientd
informativd intr-un mod placut si atragator.

Vizitatorii pot obtine aici informatii cu privire la rolul important al hameiului Saaz'in
producerea majoritatii marcilor de bere de la nivel mondial si bineinteles pot
degusta aceste produse in beraria locald. De asemenea, vizitatorii pot obtine
informatii cu privire la oportunitatile turistice din zona

Zona Saaz are o traditie indelungata in cultivarea hameiului, secolul 19 fiind
considerat epoca de aur a hameiului Saaz. Tn aceastd perioadd zona Zatec avea o
economie infloritoare, hameiul cultivat si procesat aici fiind considerat cel mai bun
din lume. Zona era plind de depozite, instalatii de uscare si ambalare a hameiului
care era distribuit peste tot in lume. in prezent Hameiul din Zatec se regiseste in
componenta celor mai apreciate beridin lume, insa produsul nu mai este rezultatul
unui proces de cultivare si prelucrare de tip traditional, industrializarea Iasand zona
Zatecin declin sisomaj.

Arhitectura Templului berii si al hameiului copie caracteristicile unei uscatorii
traditionale a hameiului, insa integreaza elemente moderne, multimedia, care
ofera vizitatorilor o experienta turistica, plina de informatii si amuzament. Templul
include un spatiu muzeal, un lift multimedia, un spatiu de joaca pentru copii si un
centru de informare turisticd. Promovarea turistica a acestei zone este realizata in
principal prinintermediul unui portal informativ online.




Principala valoare addugata a acestui proiect este transformarea unei zone cu
specific agricol in una cu specific turistic. Astazi, aceasta regiune agricold mentine
un nivel de somaj ridicat insa are potentialul de a deveni o destinatie turistica noud, Usti Cehia
cu o oferta unica atat pentru turistii autohtoni cat si pentru cei straini. Cladirile care

foloseau in trecut drept depozite si uscatorii au devenit acum atractii turistice si

unele chiar structuri de cazare.

Agentia pentru Dezvoltare Regionala Usti

Proiectul nu este o initiativa izolata ci face parte dintr-o strategie mai larga de
promovare a turismului in zona Zatec. Alte initiative realizate in acest sens sunt
crearea unui traseu de biciclete Tn zona si inregistrarea centrului vechi al orasului

Zatecin patrimoniul UNESCO. RESURSE

Turismul rdmane totusi doar o activitate complementard cultivarii hameiului,
servind totodata ca un instrument de marketing pentru aceasta traditie economica
azoneiZatec.

Proiectul a fost implementat pe o perioadd de 30 de luni cu un cost total de
aproximativ 9 milioane de Euro. Implementarea proiectului a fost
realizatd prin implicarea a 12 organizatii si institutii (25 de persoane).
Investitia a fost realizatd cu sprijin financiar UE dar si cu fondurilocale.
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www.mura-drava-bike.com

Chiar daca ati auzit deja multe despre zona Pomurje sau inca nu stiti aproape nimic
despre acest loc, facand o plimbare cu bicicleta prin regiune, de-a lungul raului
Mura, veti descoperi istoria, cultura, natura si oamenii, care constituie de fapt
bogatia acestei regiunii. Veti descoperi ca Pomurje nu este doar teren plat, cd nu
este populat doar de berze ci de multe alte pasari interesante, ca Gibanica nu este
singurul desert traditional in aceasta parte a Sloveniei si ca raul Mura nu este
intotdeaunanvaluitd in ceata.

Proiectul MURA DRAVA BIKE este un proiect de extindere simodernizare a traseelor
de bicicletd de-a lungul raurilor Mura si Drava. Scopul implementdrii acestui proiect
este crearea unei noi destinatii de tip transfrontalier pe harta ciclo-turistica
europeana. Turismul pe bicicletd este n plina dezvoltare, fiind considerat o forma
durabild de turism, cu efecte remarcabile asupra dezvoltarii zonelor rurale.

Proiectul MURA DRAVA BIKE a avut doua componente importante: componenta de
infrastructura care a constat in crearea, extinderea si modernizarea traseelor de
bicicleta din zond si componenta de promovare turisticd. Aceasta a doua
componenta a fost realizata utilizand tehnologii si abordari inovative, dezvoltate in
jurul unui element central care este reprezentat de website-ul www.mura-
drava.eu.

Site-ul ofera vizitatorilor o aplicatie GPS off-road pentru telefoane mobile si
posibilitatea de a configura diverse trasee tematice. De asemenea, site-ul ofera
informatii utile despre gastronomia locald, cultura si atractiile naturale, locuri de
cazare si alte informatii utile. Tn plus, site-ul oferd prezentri video ale principalelor
trasee de bicicletd si alte informatiiimportante de célatorie.

Una dintre oportunitatile valorificate prin acest proiect a fost conectareala traseele
de bicicletd din Austria si Croatia, acestea fiind tari unde cicloturismul este nu doar
o activitatea turistica si recreationala ci un adevarat mod de viata.

Cel maiimportant element in turism sunt oamenii. Avand in vedere acest aspect, in
faza de pregatire a proiectului au fost desfasurate actiuni de instruire a furnizorilor
de produse turistice din regiune si au fost create retele de colaborare, astfel incat
produsele oferite sa aiba un caracter integrat. Astfel au fost formati mai multi ghizi
care sa poatd prezenta turistilor zona intr-un mod profesionist, iar operatorii
structurilor de cazare au fost invatati cum sa iti adapteze serviciile la aceasta noua
categorie de turisti.

Tn concluzie, obiectivul general al acestui proiect a fost sustinerea dezvoltarii
durabile a sectorului turistic, din aceastd zona. Dezvoltarea acestui produs turistic
are efecte multiplicative, stimuldnd dezvoltarea ramurilor economice conexe din
zond.

Proiectul a fost realizat prin implicarea a 10 parteneri de proiect, foarte bine
instruiti, foarte motivati si care au impartasit o viziune comuna in ceea ce priveste
dezvoltarea turismuluiin regiunea Pomurje.

Principalul rezultat al proiectului este crearea unuia dintre cele mai interesante
trasee de biciclete din Europa, si a unui instrument modern si inovativ de
prezentare si promovare turisticd a acestui produs. Traseul Mura-Drava a devenit
un brand in sine pentru aceasta zona atragand anual mii de turisti pasionati de
ciclism. Dincolo de valoarea turistica, traseul s-a dovedit a fi o alternativa ecologica
de mobilitate pentru locuitorii zonei.

V-



Abordarea integrata este o altad valoare adaugata a proiectului, website-ul creat

pentru promovarea traseului oferind de asemenea informatii utile despre _Agentla de DeZVOItarg Slnerglja
gastronomia locald, cultura si atractiile naturale, locuri de cazare si alte informatii Pomurje Slovenia
utile.

RESURSE

Proiectul a fost implementat pe durata a 36 de luni cu un cost total de
aproximativ 1, 8 milioane Euro. Proiectul a fost realizat prin implicarea a
10 parteneri de proiect, foarte bine instruiti, foarte motivati si care au
impdrtdsit o viziune comund in ceea ce priveste dezvoltarea turismului in
regiunea Pomurje
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www.ruralmanager.ro

Rural Manager este unul dintre cele mai apreciate proiecte implementate in
Romania, cu sprijin financiar din Fondul Social European, oferit prin intermediul
Programului Operational Dezvoltarea Resurselor Umane 2007-2013. Utilizand
instrumentele IT moderne pentru promovarea si sustinerea antreprenoriatului in
zonele rurale, proiectul a reusit sa Tmbunatateasca in mod semnificativ
atractivitatea economica a zonelor n care a fost implementat. Proiectul a fost
initiat de Fundatia Nationala a Tinerilor Manageri din Bucuresti si a acoperit o arie
de implementare larga formata din 3 regiuni de dezvoltare Nord-Est, Centru si Sud-
Est.

Aceasta initiativa a avut ca obiectiv principal dezvoltarea si imbunatatirea
cunostintelor si competentelor tinerilor antreprenori din zonele rurale ale
Romaniei. Proiectul a vizat in principal populatia tanara din zonele rurale ale
regiunilor de implementare, considerandu-se cd aceastd categorie ar putea genera
dezvoltare locala si se va putea implica in crearea de noi locuri de munca. Profilul
beneficiarului acestui proiect este: persoana tanara, peste 18 ani, absolvent de
liceu sau scoald profesionald, locuitor al unei zone rurale din Romania. Activitatea
centrala a proiectului a constat in dezvoltarea si implementarea unei platforme
inovative de e-learning si e-business, menita sa sprijine atat procesul de dezvoltare
a afacerilor cat si sa faciliteze cooperare si schimbul de experiente dintre tinerii
antreprenoridin mediul rural si cel urban.

Implementarea efectiva a proiectului a fost realizata printr-o succesiune logica de
activitati, fiecare etapa parcursa furnizand baza pentru realizarea urmatoarei serii
de actiuni. Primul set de actiuni a constat in realizarea a 18 conferinte locale menite
sd atragd atentia asupra oportunitdtilor oferite de acest proiect. Aceste evenimente
adresate persoanelor tinere din zonele rurale au avut teme interesante precum:

cultura antreprenoriald, accesul la finantare, idei de succes, managementul
afacerilor dar si alte subiecte interesante. Evenimentele au fost foarte apreciate de
catre grupul tinta, cele 18 conferinte reunind peste 1400 de participanti.Urmatorul
pas a fost realizarea unui studiu cu privire la nevoile de instruire si sprijin ale
tinerilor antreprenori din mediul rural. Studiul a avut la bazd aplicarea unui
chestionar la care au raspuns 940 de tineri si a fost completat de informatiile
obtinute prin intermediul a 30 de interviuri si 3 sesiuni de brainstorming. A treia
etapa de implementare a constat in infiintarea a 9 help-desk-uri care au lucrat
alaturi de tinerii antreprenori la realizarea planurilor de afaceri, accesarea de
fonduri europene si dezvoltarea aptitudinilor manageriale ale acestora. Aceste
activitati au fost completate de furnizarea unor programe personalizate de
educatie siformare, bazate pe nevoile identificate in faza anterioard a proiectului.

Programele de instruire au fost furnizate in prima faza prin modalitatea clasica, insa
au fost completate ulterior de o serie de servicii educationale furnizate prin
intermediul platformei inovative de e-learning. Aldturi de platforma de e-learning,
prin intermediul proiectului a mai fost creatd o platforma de e-business, destinata
antreprenorilor care doresc sa isi promoveze produsele si serviciile, dar si un
website care functioneaza ca si centru de resurse informationale atat pentru
beneficiarii proiectului cat si pentru publicul extern.

Una dintre cele mai importante realizari ale proiectului a fost faptul cd 374 de
persoane au absolvit toate modulele de instruire furnizate prin intermediul
platformei de e-learning. Pentru a absolvi acest ciclu de instruire a fost necesara
participarea cu succes la 15 examene, care au testat nivelul de cunostinte si
aptitudini dobandite de tinerii antreprenori in domenii cheie precum:
managementul strategic, gestionarea afacerilor, planificarea afacerilor sau IT
pentru afaceri.

Asigurand continuitatea acestei initiative, pagina de internet a proiectului
www.ruralmanager.ro este incd activa, functionand ca si centru de resurse
informationale pentru fostii beneficiari darsipentru publicul larg.




Din punct de vedere al valorii addugate, se poate considera ca exista trei elemente
care au contribuit laimplementarea cu succes a acestui proiect.

1. Primul element a fost implicarea in proiect a unui partener international cu
experienta atat in domeniul serviciilor de instruire cat si in domeniul IT. Prin
impartasirea de cunostinte si experiente la nivel international s-au obtinut noi
perspective in ceea ce priveste metodele moderne IT prin care pot fi atinse
rezultatele proiectului.

2. Al doilea element care a addugat valoare acestui proiect a fost crearea unei
platforme de e-business prin intermediul cdreia noii antreprenori au avut
posibilitatea sa comunice sisa invete de la antreprenori cu experientad in domeniu.

3. Al treilea si poate cel mai important factor care a contribuit la succesul acestui
proiect a fost efectul multiplicativ al folosirii fondurilor europene. Cu sprijinul celor
9 help-desk-uri, create in cadrul proiectului, beneficiarii au avut posibilitatea sa
pregdteasca noi proiecte pe care le-au depus spre finantare in cadrul programelor
de dezvoltare rurala finantate de Comisia Europeana. Accesarea acestor fonduri a
condus lainfiintarea unor noi afacerisia unor noilocuri de muncdin zonele rurale in
care afostimplementat proiectul.

Agentia pentru Dezvoltare Regionala Centru
Centru Romania

RESURSE

Perioada de implementare a proiectului a fost de 16 luni, incepdnd cu
ianuarie 2009, costul total de implementare ridicdndu-se la valoarea de
aproximativ 2 milioane de Euro. Proiectul a beneficiat de o finantare
nerambursabild de 85% din valoarea sa, accesatd prin intermediul
Programului Operational Dezvoltarea Resurselor Umane 2007-2013. Din
punct de vedere al organizatiilor implicate, proiectul a fost implementat
de 4 parteneriatdt din Romdnia cét si de la nivel international.
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1n 2007 primarul orasului Letnitsa a lansat initiativa “Letnitsa: Tdirdmul cascadelor”
ca raspuns la situatia dificila cu care se confrunta aceasta zona rurala a Bulgariei,
afectata atit de colapsul sistemului socialist de agricultura colectiva, cat si de
tendinta modernd de industrializare acceleratd a agriculturii. Tn aceste conditii cei
peste 3000 de locuitori ai zonei Letnitsa se regdseau in situatia riscantd de a ramane
fard nici o sursd de venit.

Dezvoltarea turismului a fost singura optiune de solutionare a acestei situatii
problematice, iar eforturile comunitdtii locale s-au concentrat pe valorificarea si
punerea in evidenta, ca atractii turistice, a cascadelor si formatiunilor carstice din
zond. Revitalizarea acestor atractii turistice a devenit o prioritate locald si a fost
inclusain strategia de dezvoltare a zonei Letnitsa.

Strategia locald de revitalizare turisticd a vizat trei dimensiuni: incurajarea crearii de
structuri de cazare in zond, imbundtatirea infrastructurii de acces in zona si
promovarea zonei ca si destinatie turistica. Rolul principal in implementarea
acestei strategii a fost asumat de autoritatea locald din Letnitsa, aceasta
colaborand cu Asociatia Nationald a Municipalitatilor din Bulgaria la accesarea de
fonduri Europene si la identificarea de modele de bune practici care ar putea fi
replicate in zona.

Beneficiind de sprijin financiar din Programul pentru dezvoltare rurala 2007-2013,
inzond au fost create structuri de cazare de tip bed & breakfast, au fost amenajate si
marcate trasee de drumetie si a fost imbundtatitd valoarea estetica a obiectivelor
turistice din zona. Astfel, in ultimii ani au fost create 10 structuri de cazare cu o
capacitate totala de gazduire a 180 de turisti. Desi majoritatea acestor structuri de
primire a turistilor au fost realizate prin renovarea unor cladiri rezidentiale, 2 dintre
pensiunile nou infiintate au fost realizate folosind clidirile fostelor scoli din zona. In

paralel, autoritatea locald a investit in amenajarea si marcarea traseelor turistice
din zona, in crearea unor puncte cu vedere panoramica si a unor spatii de joaca si
agrement pentru tineri si copii.

Eforturile de promovare a noului produs turistic au inclus prezentarea noii
destinatii in oferta operatorilor de turism si crearea de oferte speciale, la preturi
accesibile, pentru turistii din Bulgaria, si in special pentru seniori, elevi si studenti.
Interesul pentru aceasta noua destinatie s-a dovedit a fi foarte mare, estimandu-se
ca pand in 2013, Taramul Cascadelor a fost vizitat de peste 200.000 de turisti,
aducand la nivel local venituri de aproape jumatate de milion de Euro, in 5 ani.

Pasii urmatori vizeaza diversificarea ofertei turistice in zong, astfel incat sa poata fi
prelungitd perioada medie de sedere a turistilor. O altd masura prevazuta a fi
implementatd in viitor este crearea unui portal de promovare a zonei care sa
combine informatiile cu caracter turistic cu cele de tip geografic, cu ajutorul
tehnologiei GIS. Administratia locald din Letnitsa doreste, de asemenea, sa creeze
un centru de tip SPA in zond pentru a determina o crestere suplimentara a
numaruluide turistiin zona.



Cheia succesului acestui proiect pare sa fi fost asigurarea unei infrastructuri de
acces spre atractiile naturale din zona si promovarea informatica a noului produs
turistic. Tn cei cinci ani de existenta, noua destinatie turistica a fost vizitatd de peste
200.000 de persoane. Se poate afirma ca Letnitsa a devenit un nou punct de
atractie pe harta turistica a Bulgariei. in termeni economici acest proiect a facilitat
conversia activitatii economice in zond de la practicarea unei agriculturi de
subzistenta, neperformanta la furnizarea de servicii de turism de calitate. Un alt
efect pozitiv al implementarii proiectului a constat in stoparea declinului
demografical zonei deimplementare.

Asociatia Nationala a Municipalitatilor
din Bulgaria
Yugozapaden Bulgaria

RESURSE

Valoarea totald a proiectului a fost de peste 2 milioane de Euro,
majoritatea finantdrii provenind din Fonduri Europene, insd prinicipala
resursd a proiectului a fost implicarea intregii comunitdti: de la
autoritdtile publice simediul de afacerila fermierisisimplilocalnici.
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Proiectul TARK TEE —
”Drumuri inteligente in Estonia”

https://tarktee.mnt.ee

Accesul la informatii privind starea drumurilor i ajutd pe soferi sd ajungd la
destinatie in conditii de sigurantda. Aceste informatii ii ajuta pe soferi sa fsi
optimizeze durata deplasarii si sd economiseasca resurse, luand decizii informate
cu privire la ruta pe care o vor parcurge. Tehnologia moderna oferd soferilor
posibilitatea accesarii in timp real a informatiilor cu privire la devieri, restrictii,
densitatea traficului, conditiile meteo, inclusiv imagini live cu drumurile pe care
urmeaza sa le parcurgd. Accesul la astfel de informatii ar trebui sa fie ne-
restrictionat si gratuit atat pentru localnici cat si pentru turisti.

Un sistem integrat care sa ofere acest tip de informatii ar fi un instrument util nu
doar pentru soferi ci si pentru institutiile responsabile pentru administrarea
drumurilor. Acestea si-ar putea reduce costurile de informare a cetatenilor cu
privire la lucrarile pe care le executad si ar putea gestiona mai bine situatiile in care
este necesara devierea sau restrictionarea traficului.

Prinintermediul proiectului “Smart Road”, aceastd viziune a devenit realitate.

Obiectivul principal al proiectului “Smart Road” a constat in crearea unui sistem
informativ modern, bazat pe ultimele inovatii din domeniul IT, menit sa ofere
administratorilor si utilizatorilor infrastructurii rutiere din Estonia toate
informatiile necesare cu privire la starea drumurilor pe care le administreaza sau
utilizeaza. Sistemul creat este unul de tip deschis, utilizatorii avand in permanenta
posibilitatea sa vizualizeze sau sa incarce informatii cu privire la starea drumurilor.

Actualul sistem permite o actualizare a datelor la fiecare 15 minute, comparativ cu
sistemele anterioare care erau actualizate in cel mai bun caz o data pe saptamana.

GEOMATICA SI SOLUTII INFORMATICE PENTRU ZONELE RURALE PLUS
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Validarea si actualizarea informatiilor din sistem este realizata de catre Centrul de
Informare al Administratiei Drumurilor.

Sistemul Smart Road oferd urmatoarele categorii de informatii:

e Siguranta traficului (conditii meteo, imagini din trafic);

e Restrictii (vitezd maxima / greutatea maxima admisa);

»  Stareadrumurilor (lucrariin desfasurare / blocaje / accidente);

« Informatii geografice si de conectivitate a mijloacelor de transport (mijloace de
transport public/ trasee de biciclete, trenuri, granite);

e Informatiiimportante cu privire laregulile de circulatie in vigoare in Estonia.

Sistemul integreazd o harta detaliatd a infrastructurii rutiere din Estonia putand fi
utilizata ca si sistem de navigatie.

Accesul la acest sistem informatic poate fi realizat prin intermediul internetului, la
adresa https://tarktee.mnt.ee. Portalul contine si versiuni in limba engleza si limba
rusd, fiind de asemenea disponibil sub forma unei aplicatii pentru telefoane
inteligente.




VALOARE ADAUGATA

Principalul avantaj al implementarii acestui proiect a fost reunirea tuturor
informatiilor si datelor cu privire la drumuri si trafic, in cadrul unui sistem unic, usor
de actualizat si de accesat. Proiectul nu aduce nici o inovatie radicala insa prezintd o
abordare noua si integratoare in ceea ce priveste gestiunea acestui tip de date. Am
putea spune ca elementele cu adevarat moderne ale acestui proiect sunt
introducerea codurilor QR si crearea unei aplicatii pentru telefoane mobile
inteligente.

Elementele care au contribuit la valoarea addugata a acestui proiect pot fiimpartite
n 3 categorii:

e Optimizarea mobilitdtiiin trafic prinreducerea timpuluide deplasare;

*  Sigurantd sporitdin trafic;

¢ Reducerea costurilor de administrare adrumurilor;

Este prea devreme sa fie evaluat impactul implementarii acestui proiect insa este
asteptatd o imbundtatire semnificativa a conditiilor de circulatie pe drumurile din
Estonia.

BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE

Partener proiect: Parcul Stiintific din Tartu
Regiunea: Tartu Tara: Estonia

RESURSE

Perioada de implementare a proiectului a fost de 36 de luni, valoarea
acestuia fiind de aproape 600.000 de Euro. Finantarea a provenit in
principal din fonduri puse la dispozitie de cdtre Uniunea Europeand.
Parteneriatul care a contribuit la implementarea proiectului a fost unul de
tip Public-Privat, coordonat de Administratia Drumurilor din Estonia.

TRANSFERABILITATE

Proiectul poate fi transferat cu usurintd in orice regiune care doreste sd
ofere serviciiinformative de calitate cu privire la conditiile de circulatie.
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www.philoxeniamed.tpa-kepi.gr

Philoxenia este un proiect de cooperare transfrontaliera implementat in cinci spatii
rurale din zona mediteraneand. Aceste zone, aflate intr-o situatie dificild datorita
declinului demografic masiv, au decis sa creeze un proiect de imbunatatire a
politicilor pentru atragerea de noi locuitoriin zona. Cele 5 zone implicate in proiect
au fost Sintiki si Iraclia (Grecia), Oristano (lItalia), Voroclini (Cipru), Ptuj (Slovenia) si
Gozo (Malta).

n cei trei ani de implementare proiectul a ficut posibila instalarea a 90 de noi
locuitori in cele cinci zone mediteraneene implicate in proiect. Beneficiarii
proiectului au creat in zona noi oportunitati economice si au atenuat “eroziunea
demograficd” azonelor tinta.

Din punct de vedere al resurselor destinate activitatilor de relocare a beneficiarilor,
o prima de 4500 de Euro a fost acordata fiecarui nou venit care au adus cu sine
propria afacere sau care a dezvoltat un nou proiect economic in zona.

Grupul tintd al proiectului Philoxenia ainclus:

¢ 90 denoiveniti care si-au adus in aceste zone rurale afacerile si familia;

e Localnicii care au facut parte din grupurile de intampinare si sprijin a noilor
veniti;

e Mass-Media care a promovat aceastad initiativd, asigurand diseminarea
oportunitatilor oferite prin proiectul Phlioxenia.

Cele maiimportante actiuni specificale proiectului au constat in:

1.Elaborarea siimplementarea unui set de metode si proceduri de atragere a noilor
locuitoriin cele 5 zone tintd ale proiectului;

2. Organizarea de intalniri si sesiuni de instruire pentru localnicii din zonele tinta cu
privire la serviciile de intdmpinare si sprijin care pot fi oferite noilor rezidenti;

3. Atragerea a 90 de noi locuitori care si-au adus cu ei in zonele tinta familiile si
afacerile;

4. Crearea unei retele de sprijin a noilor veniti si organizarea a 8 evenimente de
diseminare si networking;

5. Asigurarea promovarii si diseminarii oportunitatilor oferite de proiect, prin
mijloace de comunicare specifice: comunicate de presd, materiale de informare,
sesiunide informare, website etc.

Proiectul a fost implementat pe teritoriul Greciei de cdtre Initiativa Locald pentru
Ocuparea Fortei de Munca si Antreprenoriat Sintiki-Iraclia (TIEE-SI), cu sprijinul
Agentiei locale pentru ocuparea fortei de muncd(LOC.EM.). Cele doud entitati au
asigurat o implementare eficienta a proiectului si o diseminare larga a rezultatelor
acestuia.

Toate activitatile proiectului au fost finalizate cu succes, oferind un adevdrat model
de urmat in ceea ce priveste adoptarea unor politici eficiente de atragere a noilor
locuitoriin zonele rurale mediteraneene.

Pentru mai multe informatii suntetiinvitati sa accesati paginile de internet:
«  http://www.philoxeniamed.tpa-kepi.gr/index_en.html
*  http://www.emloc.gr/index.php/en/philoxenia-plus/leptomereies
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VALOARE ADAUGATA

Este pentru prima data cand zona Mediteraneana face un pas decisiv in directia
adoptdrii unor politici eficiente de atragere de noi locuitori in zonele rurale, grav
afectate de declin demografic. Pana in prezent proiectul a sprijinit 90 de persoane
sa beneficieze de servicii de relocare a familiilor si afacerilor lor in satele din zonele

Mediteraneene.

Proiectul Philoxenia a reusit:

e Saatraga noilocuitorisi activitatieconomice in zonele tinta;

¢ Sdsporeascagradul de atractivitate economicd si rezidentiald a zonelor tinta;

e Sa dezvolte un parteneriat solid care a contribuit la buna implementare a
proiectului;

*  Sdpromoveze antreprenoriatul in zonele rurale;

e Sacreeze o metodologie pentru atragerea si primirea de noi locuitori in zonele
rurale vizate.

in prezent, eforturile partenerilor implicati in implementarea proiectului se
concentreaza pe promovarea la nivel larg a politicilor de atragere de noi locuitoriin
zonele rurale, considerandu-se absolut necesara introducerea acestei arii de
interventie in politicile UE pentru perioada de programare 2014-2020.

Partener proiect: Initiativa Teritoriala pentru Ocuparea
Fortei de Munca si Antreprenoriat Sintiki-lraclia
Regiunea: Macedonia Centrala Tara: Grecia

RESURSE

Proiectul a fost implementat pe parcursul a 36 de luni cu un cost total de
aproximativ 2 milioane de Euro. 79 % din valoarea proiectului a
reprezentat contributia Uniunii Europene restul fiind suportatd din fonduri
nationale. Parteneriatul proiectului a fost format de 7 organizatii si
institutii din 5 state membre ale Uniunii Europene.

TRANSFERABILITATE

Implementarea proiectului si-a dovedit eficienta atdt in Franta cdt si in
zona mediteraneand, demonstrénd cd politicile de atragere a noilor
locuitori pot fi implementate cu succes in zone rurale cu caracteristici
profund diferite.

Un factor care ar putea limita potentialul de transferabilitate al acestei
bune practici ar putea fi lipsa resurselor finantare, insd speranta
partenerilor proiectului Philoxenia este ca aceastd temd va deveni o
prioritate a viitoarei perioade de programare a fondurilor europene.

Partenerii proiectului Phioloxenia depun in prezent eforturi pentru
realizarea unui set de recomanddri si a unei metodologii de transfer a
acestei bune practici in alte zone rurale ale Europei afectate de declin
demografic sieconomic.

BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE
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Proiectul "E-M@RKET-PATH E4”
Promovarea online a rutei europene E4

www.ednar.gr

Traseul "E-m@rket-Path E4” este o initiativda demaratd in cadrul programului
Interreg IlIA, avand ca obiectiv principal promovarea rutei Europene E4, in scopul
impulsionarii turismului pe intreaga perioada a anului, in zonele Rethymno (din
Creta) si Cipru.

Turismul sezonier de masd, este un fenomen larg raspandit in Creta, si in special in
zonele mediteraneene. Totusi insula Creta are mult mai mult de oferit turistilor
decat soare si plaja. Creta detine adevdrate bogatii din punct de vedere al florei si
faunei si are nenumadrate atractii naturale favorabile practicarii drumetiilor,
alpinismului, speologiei si ciclismului. Asadar, promovarea rutei Europene E4 ar
putea oferi un impuls de dezvoltare acestor activitati turistice alternative, pe care
Cretale poate oferi turistilor pe intreg parcursul anului.

Proiectul “E-M@rket-Path E4” a devenit foarte rapid un model de succes in acest
sens, realizand un marketing eficient al atractiilor turistice conectate de ruta
Europeand E4. Prin intermediul proiectului “E-M@rket-Path E4” a fost creata o
pagind de internet care alaturi de alte publicatii de specialitate a contribuit la
promovarea obiectivelor turistice din zong, in randul turistilor interesati de natur3,
cultura, activitati sportive si recreationale si bineinteles de deliciile culinare
Cretane.

Dincolo de atragerea de noi turisti straini, proiectul a contribuit la promovarea
atractiilor turistice locale in randul bastinasilor. Tinerii au nvatat astfel sa fsi
aprecieze zonele rurale cu traditiile si obiceiurile specifice, contribuind la
revitalizarea acestor zone.

GEOMATICA SI SOLUTII INFORMATICE PENTRU ZONELE RURALE PLUS
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Prin intermediul paginii sale de internet, proiectul E-M@rket-Path E4, ofera
turistilor toate informatiile necesare cu privire la zona pe care o viziteaza, atat din
punct de vedere geografic cat si turistic. Folosind informatiile prezentate aici,
turistiiisi pot planifica calatoriile, asigurandu-si o experienta turistica de neuitat.

Categoriile de informatii disponibile pentru fiecare dintre zonele incluse in cadrul
paginii de prezentare a rutei E4, sunt:

*  Mediulnatural

e Agro-turism

e Cultura

*  Gastronomie

De exemplu, un turist interesat de o experienta culturald autentica poate obtine
informatii cu privire la:

e monumentele existentein zona

e festivaluri

e traditii siobiceiuri

e sarbatorispecifice

e istoriacomunitatilor respective

CARE AU FOST REALIZARILE ACESTUI PROIECT?

e O paginad de internet dinamica (www.e4nar.gr) functionand ca si centru de
resurse informationale. Pagina ofera vizitatorilor posibilitatea parcurgerii unui
tur virtual al rutei E4 dar si vizualizarea mai multor straturi informationale pe
platforma GIS.

e Publicatii de specialitate, harti tematice, brosuri si alte materiale informative.

* Reamplasarea marcajelor si elementelor de semnalizare ale rutei E4 si
asigurarea unor servicii de GPS tracking.




DIFICULTATI SI SOLUTII:

Tn cateva cazuri, marcajele si elementele de semnalizare ale rutei au fost distruse
la scurt timp dupd amplasare, cel mai probabil de catre persoane care au
considerat ca promovarea acestui produs turistic ar putea avea un impact negativ
asupra activitatilor traditionale de turism. Ca si raspuns a fost lansata o campanie
de informare n presad cu privire la avantajele acestei noi forme de turism si a
complementaritatii pozitive a acesteia fata de turismul traditional.

ACTIUNI VIITOARE:

Extinderea si implementarea sistemului de GPS tracking pe toate traseele rutei
E4 din Creta este principala prioritate pentru perioada urmatoare, o altd
prioritate fiind asigurarea resurselor umane necesare intretinerii si actualizarii
paginii web create prin proiect.

VALOARE ADAUGATA

Ca urmare a implementdrii proiectului e-M@rket-Path E4, Creta a devenit o
destinatie mult mai atractiva si competitiva din punct de vedere turistic. Cheia
acestui succes a fost utilizarea tehnologiilor moderne pentru prezentarea si
promovarea obiectivelor turistice conectate de ruta europeand E4.

La baza acestei strategii de marketing, inovative a stat utilizarea instrumentelor
geomatice si in special a tehnologiilor GIS si GPS. Cu ajutorul acestor tehnologii si
instrumente, Creta a devenit mai vizibila si mai usor de vizitat, amplificand in mod
semnificativ potentialul turistic al zonei.

BUNE PRACTICI PENTRU DEZVOLTAREA ZONELOR RURALE

Partener proiect: Regiunea Creta — Unitatea Regionala
din Rethymno

Regiunea: Creta Tara: Grecia

RESURSE

Proiectul “E-Market-Path E4” a fost finantat in cadrul programului
Interreg IlIA Grecia — Cipru si a fost implementat prin eforturile comune a
doud organizatii: Prefectura Rethymno din Creta si Organizatia de Turism
din Cipru. Durata de implementare a proiectului a fost de 30 de luni,
valoarea totald a acestuia fiind de peste 150.000 de Euro incluzdnd
fondurinationale si Europene.

TRANSFERABILITATE

Proiectul poate fi implementat cu usurintd in orice zond traversatd de
ruta Europeand E4 care porneste de la Gibraltar si se sfdrseste in Cipru,
traversdnd Spania, Franta, Elvetia, Germania, Austria, Ungaria,
Romdnia, Bulgaria si Grecia.



+

PARTENERIATUL GRISI PLUS

14 PARTENERI din 11 STATE EUROPENE

@- PARTENER LIDER:
Regiunea "Midi Pyrenees”, Franta

CCIl GERS Camera de Comert si Industrie din Gers

PARTENERI PROIECT:

GEOMATICA SI SOLUTII INFORMATICE PENTRU ZONELE RURALE PLUS
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CCI GERS

Camera de Comert si Industrie Gers (CCl Gers) a fost fondata in 1900 si este o organizatie publicd locald creata in
conformitate cu legislatia franceza. Aceasta este situata in regiunea Midi Pyrénées. Misiunea sa este atat de a incuraja
dezvoltarea economica siteritoriala in departamentul Gers cat si de a reprezenta sianima mediul economic din zona. Gers
este cea mai rurald zon3 a Frantei, 15% din forta sa de muncé fiind implicatd in activitti agricole. in 1997, prin
intermediul initiativei RISI, (Regional Information Society Initiative), CCl Gers a elaborat un plan de actiune prin care a
incercat sa integreze zonele rurale in societatea informationala. Studiile realizate in acea perioada au relevat faptul ca
Geomatica este cheia succesului pentru obtinerea acestui obiectiv.

CCl Gers are o experienta semnificativa in implementarea de proiectele europene si nationale fiind coordonatorul mai
multor proiecte de cooperare. La initiativa CCI Gers a fost creat un centru pentru tehnologii Geomatice numit "Teleparc",
(www.teleparc.net), detinand un departament de cercetare si dezvoltare tehnologica specializat in geo-trasabilitate
(trasabilitatea geograficd a produselor alimentare).

Camera de Comert si Industrie Gers (CCl Gers) a ales pentru transfer, buna practica "Hop and Beer Temple”, oferita de
catre Agentia pentru Dezvoltare Regionald a Regiunii Usti - Cehia. Aceasta buna practica a avut ca obiectiv stimularea
economiei locale si a turismului din regiunea Usti, pornind de la valorificarea a doud produse specifice acestei regiuni:
hameiul si berea. Pornind de la aceste produse a fost creata o nouad oferta turistica in zona, fiind conceput un set nou de
atractii unice pentru vizitatori: muzee, expozitii, degustare de bere, evenimente etc.

Buna practica "Hop and Beer Temple" a fost adaptatd la contextul local al provinciei Gers, creand asocieri intre produsele
locale si zonele rurale de provenienta. Buna practica a fost transferata in Gers sub denumirea "Un Village - Un Produit" (un
sat - un produs). n prima fazd de implementare a proiectului au fost selectate 5 sate in care existd produse specifice
consacrate: Samatan - rate sifoie gras; Saint Mont-vin; Eauze - Armagnac; Nogaro—sporturi cu motor; L'Isle Jourdain—
ciclism.

Obiectivul principal al proiectului este acela de a asocia un produs sau serviciu reprezentativ fiecarui sat si de a ajuta actorii
locali sa creeze noi oportunitati economice in legatura cu aceste produse / servicii. Rezultatul asteptat este crearea unei
etichete comune sub care sa fie promovate specialitatile specifice fiecarui sat. Acest tip de promovare va avea ca efect
stimularea economiei locale si va intdri cooperarea locald dintre actorii publici si privati. Astfel, pe langa imbunatatirea
atractivitatii turistice a zonelor respective este asteptata si o stimulare a antreprenorialului si activitatilor economice.

Pentru implementarea in Gers a proiectului "Un Village - Un Produit" au fost create grupuri de actiune la nivelul fiecarui
sat, compuse din: institutii publice, birouri de turism, organizatii de producatori, asociatiile de consumatori, Camere de
Comert etc. Aceste grupuri de actiune se intalnesc regulat pentru a realiza activitdti de brainstorming fin scopul crearii
unor noi oportunitati emblematice pentru dezvoltarea economica a satelor respective, prin valorificarea resurselor
locale. De asemenea, aceste grupuri de lucru sunt implicate in elaborarea de planuri de actiune concrete pe termen mediu
silung. Realizarea acestor activitati este finantata exclusiv din resursele comunitatilor locale.
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Autoritatea Regionala "West” este una dintre cele opt Autoritati Regionale create de catre guvernulirlandezin

conformitate cu Legea Administratiei Locale 1991 (Ordinul de infiintare al Autoritatilor Regionale 1993).

Consiliul de coordonare al Autoritatii Regionale cuprinde 27 de membri — reprezentanti ai autoritatilor locale

sijudetene din regiune: Consiliul Judetean Galway, Consiliul Judetean Mayo, Consiliul Local Galway si Consiliul

Judetean Roscommon. Autoritatea Regionalda West indeplineste trei roluri sau functii principale:

¢ Promoveazasicoordoneaza furnizarea serviciilor publice in Regiunea West;

e Monitorizeaza implementarea programelor de finantare Europene la nivel regional;

¢ Realizeaza planul regional de dezvoltare si asigura compatibilitatea si integrarea planurilor de dezvoltare
locale sijudetene cuviziunearegionala.

Autoritatea Regionala West este direct raspunzatoare pentru activitatile care includ:

¢ Elaborareade orientaride planificare regionald;

¢ Promovarea cooperdrii siactiunilor comune care implica autoritati publice si alte tipuri de entitati;

e Analiza nevoilor generale de dezvoltare a regiunii, precum si efectuarea de declaratii cu privire la ele,
dupd caz, si furnizarea de servicii publice in regiune;

. Elaborarea unui Raport Regional (Plan), care acopera nevoile de dezvoltare, analiza planurilor de
dezvoltare ale autoritatilor locale, precum si furnizarea de servicii publice in regiune.

Autoritatea Regionald West intentioneaza sa transfere proiectul "Trasee de drumetie prin rezervatiile
naturale si culturale ale insulelor CRETA — CIPRU — LESBOS". Aceastd buna practica a fost preluata de la
partenerii proiectului Grisi Plus din Cipru. Proiectul are la baza o abordare inovativa privind valorificarea
resurselor culturale si de mediu. Acestd abordare implica utilizarea unor baze de date si a unor aplicatii web
interactive, in scopul promovarii resurselor culturale si de mediu din zonele cu potential turistic. Buna
practica are ca publictinta turistii insa vizeaza n acelasi timp populatia si actorii economici din zona.

Autoritatea Regionald West doreste sa preia si sa implementeze acest model de buna practicd, adaptandu-l la
profilul turistic al zonei Connemara. Rezultatul va fi realizarea aplicatiei "Connemara Greenway App". Se
anticipeaza ca proiectul Connemara Greenway va fi multifunctional, fiind dedicat in primul rand turistilor
interni si internationali, dar de asemenea va putea fi folosit si de persoanele amatoare de activitati sportive si
recreationale. Proiectul va fi inclus intr-un context strategic mai larg urmand a fi integrat in strategia de
promovare a zonelor turistice din aceastd parte a Irlandei. Se apreciaza ca realizarea si punerea in functiune a
aplicatiei de "Connemara Greenway App." va conduce la cresterea numadrului de turisti care viziteaza traseul
Connemara Greenway. Aplicatia va fi dezvoltatd astfel incat sa poata fi utilizatd cu usurinta de catre detinatorii
de telefoane inteligente si/sau tablete. Aplicatia va putea fi descarcata de catre turisti in mod gratuit si va avea
atat o varianta pentru platformele Android cat si pentru cele Apple. Desi interfata aplicatiei va fi una intuitiva si
usor de utilizat, continutul acesteia va fi unul complex permitand operatiuni multiple: de la simpla parcurgere
virtuald a traseului, la vizualizarea de informatii cu privire la punctele de interes, servicii de localizare GPS,
functii de configurare a traseelor siimpartasire a experientelor turistice pe retelele online de socializare.
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Consiliul Judetean Galway este autoritatea judeteana care administreaza judetul Galway. Din aria
administrativa a Consiliul Judetean Galway este exclus doar municipiul Galway. Consiliul este
responsabil pentru planificarea, proiectarea si constructia infrastructurii judetene, incluzand:
drumurile, alimentarea cu apd, instalatiile de drenaj, etc. De asemenea Consiliul joacad un rol
importantin gestiunea sifurnizarea anumitor servicii publice.

Consiliul este custodele resurselor de mediu din judet, pe care le gestioneazd conform politicilor
sale privind protectia mediului. De asemenea, Consiliul joaca un rol activ in dezvoltarea industrialg,
economica si sociald a judetului. Judetul Galway este al doilea cel mai mare judet din Irlanda cu o
suprafata de aproape 6.000 de kilometri patrati. Acesta inconjoara zona orasului Galway si se
invecineaza cu judetele Mayo, Roscommon, Offaly, Tipperary si Clare. Judetul are o populatie de
159,256 locuitori. Serviciile publice sunt gestionate de catre Consiliul Judetean Galway prin
urmdtoarele departamente:

¢ LocuintesiServiciide urgentd;

e DrumurisiTransport;

e Cultural;

¢ Planificare si Dezvoltare Durabil3;

«  Comunitate, intreprinderisi Dezvoltare Economic3;

e Mediu, protectia animalelor simanagementul apei;

¢  Finante.

Consiliul Judetean Galway doreste sa transfere la nivel regional proiectul “Mura Drava Bike”
prezentat de partenerul Grisi Plus din Slovenia. Obiectivul proiectului este crearea unui traseu de
cicloturism de peste 40 km care sa uneasca orasele Clifden si Galway, traversand o zona rurald cu
peisaje pitoresti. Proiectul de realizare a acestei infrastructuri turistice a fost deja aprobat la nivel
de Consiliu, lucrarile urméand a fi demarate dupa primirea finantarii de la nivel national.

Consiliul Judetean Galway colaboreaza indeaproape cu donatorul bunei practici Mura Drava Bike,
pentru a obtine informatii cu privire la modalitatea optima de implementare si promovare a unui
astfel de proiect. Prima lectie invatata de la partenerul din Slovenia a fost cd un astfel de proiect nu
poate deveni un succes fird crearea unei retele de parteneri. in acest sens Consiliul Judetean
Galway a apelat la sprijinul si colaborarea unor organisme de nivel national si regional precum:
Organizatia Nationald de Turism, Failte Ireland si Camera de Comert Connemara. De asemenea, au
fostimplicate grupuri de actiune locala si operatori economici de la nivel local.

Dupa construirea traseului de cicloturism, Consiliul Judetean Galway si Failte Irlanda, impreuna cu
companiile locale vor asigura resursele financiare si umane necesare promovarii acestui proiect.
Activitatile de promovare vor consta in realizarea unor materiale turistice cu caracter informativ si
aunuiwebsite de prezentare a acestui nou produs turistic.
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Regiunea de Planificare Vidzeme (RPV), se afla in nord-estul Letoniei si este cea mai mare dintre
regiunile de planificare din punct de vedere al suprafetei ocupate. Acesta acopera 15 257 km
patrati sau 24% din teritoriul Letoniei. Regiunea include 26 de localitati cea mai mare fiind
municipiul Valmiera. Populatia regiunii este de aproximativ 240.000 locuitori.

Regiunea de Planificare Vidzeme (RPV), ca si institutie, a fost infiintatd in anul 2006. Scopul
principal al RPV este acela de a asigura planificarea regionald, coordonarea si buna cooperare intre
autoritatile locale siinstitutiile centrale. RPV oferd servicii de planificare la nivel national, regional si
local. Misiunea RPV este aceea de a coordona si promova pe termen lung dezvoltarea regiunii
Vidzeme, prin furnizarea de servicii eficiente catre locuitori, actori economici, ONG-uri si autoritati
publice.Cooperarea internationald reprezintd o parte importantd a activitatilor Regiunii de
planificare Vidzeme, activitatile de impartasire de bune practici aducand beneficii mutuale noua si
partenerilor nostri europeni. Participand la un numar mare de proiecte Europene am reusit sa ne
imbunatatim nivelul de competitivitate, sa credm o imagine pozitiva pentru regiunea noastra si sa
dezvoltdm importante relatii de cooperare la nivel european.

Avand in vedere caracteristicile regiunii Vidzeme, am selectat 2 bune practici care ar putea fi
transferate cu succes la nivel regional: proiectul SOHO SOLO si proiectul Made in Galway. Aceste
proiecte reprezintd doua modele eficiente de utilizare a instrumentelor geomatice in scopul
Tmbunatatirii atractivitatii teritoriilor rurale. Previzionam ca transferul si implementarea la nivel
regional a acestor doua proiecte va avea un impact pozitiv in ceea ce priveste dezvoltarea rurala a
regiunii Vidzeme.

Made in Galway: Transferul acestei bune practici va conduce la promovarea spiritului
antreprenorial in regiunea Vidzeme, imbunatatind astfel oferta de produse si servicii locale.
Regiunea Vidzeme este o regiune slab populata, iar antreprenorii nu se pot baza doar pe cererea
internad, fiind necesara abordarea pietelor din afara regiunii.

SOHO SOLO: Acesta buna practica va fi incorporata in planurile de dezvoltare ale localitatilor din
regiunea Vidzeme. Regiunea Vidzeme detine o infrastructura IT dezvoltata si multiple oportunitati
de sprijin pentru infiintarea de Start-up-uri, acestea reprezentand conditii esentiale pentru
implementare proiectului SOHO SOLO.

Cele douda modele de bune practici au fost prezentat in mod detaliat in cadrul reuniunilor
Consiliului pentru Dezvoltare al Regiunii de Planificare Vidzeme. 8 din cele 14 localitati
reprezentate in cadrul intalnirii Consiliului din 8 aprilie 2014 si-au exprimat dorinta de a participa la
transferul si implementarea la nivel local a proiectului SOHO SOLO. in acest sens au fost deja
semnate scrisori de angajament.
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Asociatia autoritatilor locale si regionale din Letonia (LPS) este o institutie publica formata prin
asocierea voluntard a 117 administratii locale din Letonia. LPS a a fost fondatad in data de 15
decembrie 1991. LPS reprezinta o voce nationala a administratiilor locale din Letonia, iar misiunea
saeste deaapdrasi promova interesele membrilor sai.

Sarcinile LPS sunt:

* sareprezinte interesele membrilor sai si sa le apere drepturile in raport cu organele de stat si
institutiile administratiei centrale;

« deaformulasi prezenta opiniile administratiei locale cu privire la proiectele politice legislative
promovate la nivel national;

e sa dezvolte si imbunatateasca parteneriatul si colaborarea dintre autoritatile locale si cele
guvernamentale;

« saofereautoritatilor locale informatii si servicii de interes;

¢ saorganizeze cursuride formare pentru consilieriilocali si personalul din administratiile locale;

e saasigure oinformare uniformasiechilibrata a tuturor autoritatilor locale din Letonia;

e sdreprezinte asociatia si interesele membrilor sdi in raport cu institutiile europene si alte state
institutii si organizatiiinternationale.

Deoarece Vidzeme nu este singura zond din Letonia in care bunele practici: Made in Galway si SOHO
SOLO ar putea fi implementate cu succes, LPS a decis sa colaboreze cu Regiunea de Planificare
Vidzeme pentru promovarea si replicarea acestor initiative si in alte zone ale Letoniei. Asadar cele
douad bune practici selectate pentru transfer sunt:

Made in Galway: Transferul acestei bune practici va conduce la promovarea spiritului
antreprenorial in zonele rurale din Letonia, imbunatatind astfel oferta de produse si serviciilocale.

SOHO SOLO: Acestd bund practica va fi incorporata in planurile de dezvoltare ale localitatilor din
Letonia. Letonia detine o infrastructura IT dezvoltatd si multiple oportunitati de sprijin pentru
infiintarea de Start-up-uri, acestea reprezentand conditii esentiale pentru implementare
proiectului SOHO SOLO.

Se previzioneaza ca transferul siimplementarea la nivel national a acestor doua proiecte va avea
unimpact pozitivin ceea ce priveste dezvoltarea zonelor rurale din Letonia.
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nfiintarea Agentiei de Dezvoltare a Districtului Larnaca (ANETEL) a fost o initiativa a Uniunii Comunitatilor de
Larnaca. Structura ANETEL a fost conceputd in conformitate cu standardele organizationale aplicate la nivel
European in domeniul dezvoltarii regionale. Activitatile sale vizeaza in principal zona de acoperire a districtului
Larnaca. Rolul agentiei este acela de a sprijinii autoritatile locale in procesul de guvernare siin special in ceea ce
priveste eficienta accesare a fondurilor europene.

ANETEL a fost fondata pe 16 octombrie 2003 iar membrii acesteia sunt administratiile locale din: Larnaka,
Aradippou, Athienou, Dromolaxia, Livadia, Lefkara, Agia, Napa si Paralimni. Acestora li se adauga 42 din cele 45
de Consilii comunitare din Larnaka, Consiliului comunitar din Liopetri din Districtul Famagusta, organizatia
EVEL Larnaca, Asociatia femeilor din zonele rurale din Larnaca si Asociatia Pescarilor profesionisti din Cipru.

Bunele practici transferate in Cipru sunt "Ore Mountains Destination Agency” si “Hop and Beer Temple”
ambele provenind din Republica Ceha. Aceste bune practici vor fi transferate siimplementate in zona montana
a districtului Larnaca, cu scopul de a promova acest areal ca o destinatie turistica, cu o identitate locald
puternica. Punerea in aplicare a bunelor practici va oferi Agentiei de Dezvoltare a Districtului Larnaca
posibilitatea de a dezvolta o strategie de turism integratd, care va promova cultura, istoria, natura si produsele
locale din zona montana a districtului Larnaca.

Actorii regionali implicati in transferul si implementarea celor doua bune practici sunt: ANETEL, Agentia
regionala de turism si Agentia pentru protectia mediului din Larnaca, in stransa colaborare cu operatorii de
turism si agroturism si producatorii locali din zona muntoasa a districtului Larnaca. Acest parteneriat a
colaborat in trecut la infiintarea unei agentii menite sa promoveze ca si destinatie turistica zona muntoasa a
districtului Larnaca. Una dintre principalele realizari ale acestei agentii a fost crearea unei puternice identitati
locale centrate pe serviciile si produsele specifice acestei zone. Aceste realizari vor folosi ca si baza pentru
transferul siimplementarea celor doud bune practici provenite din Cehia.

Activitatile de transfer a bunelor practici au debutat deja iar organizatiile si persoanele implicate au participat
la mai multe intalniri de discutii gdzduite de ANETEL. in faza pregititoare, ANETEL a definitivat strategia
integratd de turism pentru zona montana a districtului Larnaca, aceasta fiind validata si aprobata in cadrul
intalnirilor grupului de lucru. De asemenea s-a inceput deja elaborarea brosurilor, pliantelor, hartilor si
ghidurilor turistice de promovare a acestei zone. In paralel se lucreaza la realizarea unui website si a unor
aplicatii pentru telefoane mobile servind acelasi scop de promovare si popularizare a acestei destinatii.

Produsele locale traditionale vor fi expuse si promovate atat in mediul virtual cat si prin intermediul unor
expozitii simagazine de prezentare. Din punct de vedere financiar, transferul siimplementarea celor doua bune
practici din Cehia este realizatd prin efortul comun al membrilor grupului de lucru, prin intermediul unor
cotizatiianuale.
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Asociatia Consiliilor Locale (LCA) este singura autoritate publicd insarcinata sa reprezinte toate cele 5
regiuni si 68 de Consilii Locale din Malta si Gozo. LCA a fost infiintatd in 1994 cu scopul protejarii si
promovarii intereselor comune ale Consiliilor Locale din Malta. LCA se bucura de un nivel ridicat de
competenta si apreciere, fiind implicat in procesul de dezvoltare a politicilor de nivel national si
participand in mod periodic la intélnirile autoritatilor guvernamentale, ministerelor si altor organisme
de nivel national. LCA are un reprezentant in Comitetul Regiunilor si este singura structura de sustinere a
initiativei Conventia primarilor in Malta.

Tncepand cu anul 2007, LCA si-a creat un departament de proiecte UE si a participat cu succes la diferite
proiecte finantate de UE in cadrul urmatoarelor programe: INTERREG, IEE, ICT PSP, MED, IEVP, LIFE,
Europe for Citizens, ITALIA- Malta si altele. LCA a aderat la proiectul GRISI PLUS pentru a sprijini consiliile
locale, in special pe cele care fac parte din zonele rurale, in utilizarea tehnologiilor inovatoare, cum ar fi
tehnologia GIS, pentru promovarea teritoriilor si a produselor lor. Tehnologia GIS nu este inca la fel de
populara si utilizata in Malta, asa cum este in alte tari europene, iar proiectul GRISI PLUS a contribuit la
imbunatatirea acestei situatii prin exemplele de bune practici prezentate de ceilalti parteneri.

Asociatia Consiliilor Locale a selectat doua dintre cele mai bune practici prezentate de consortiul de
proiect GRISI PLUS:

e SOHOSOLO (buna practica prezentata de Camera de Comert siIndustrie din provincia Gers, Franta);
¢ MadeInGalway (buna practicd prezentatd de cdtre Consiliul Judetean Galway din Irlanda).

Bunele practici au fost transferate in Malta prin elaborarea cate unui plan de implementare pentru
fiecare dintre cele 2 bunele practici mentionate mai sus. Asociatia Consiliilor Locale a realizat intalniri cu
actorii regionali pentru a crea un consensin ceea ce priveste transferul acestor bune practici.

Ideea de a transfera doua bune practici a venit de la faptul cd SOHO SOLO a fost deja selectat pentru a
transfer incd de la inceputul proiectului GRISI PLUS din 2012. La scurt timp dupa aceasta selectie
Consiliului Local al Dinglia siinceput replicarea proiectului.

Proiectul Made in Galway a fost prezentat la nivel de proiect doar intr-o faza ulterioar3, insa a trezit in
aceeasi masura interesul Asociatiei Consiliilor Locale. Ca urmare a discutiilor la nivel local, LCA a decis ca
organizatia cea mai potrivita pentru transferul acestei bune practici este Malta Enterprise, care detine
deja o baza de date cu producdtoriilocali, insa doar sub forma de listd, nu side harta.

LCA a convins Malta Enterprise cu privire la avantajele implementarii acestei bune practici si ale crearii
unei harti interactive cu producdtori locali. Malta Enterprise a primit cu interes aceastd idee si urmeaza
sa transfere aceastd buna practicd in viitor, utilizand fie resurse proprii fie fonduri FEDR.
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Agentia de Dezvoltare Regionala a Regiunii Usti (RDAUR) este un organism public, infiintat in anul 1994 in scopul dezvoltarii
Regiunii Usti. Personalul RDAUR este format din 20 de persoane cu experientd, implicate in activitatile de dezvoltare a
intreprinderilor, alocalitatilor si a intregii regiuni.

RDAUR a fost implicata in coordonarea si punerea n aplicare a unui numar important de proiecte de cooperare, finantate de UE,
detinand o experienta importanta in acest domeniu. RDAUR este membra a asociatiilor de agentii de dezvoltare cehe si
europene, este responsabild de Sistemul Regional de Informatii, sprijina dezvoltarea IMM-urilor prin intermediul Centrului de
Informare al retelei Enterprise Europe Network si este membra a Camerei de afaceri din Cehia.

Gama de servicii oferite de RDAUR include: elaborarea de cercetdri in domeniul economic si social, realizarea de studii de
fezabilitate si planuri de dezvoltare a proiectelor pentru sectorul public si privat, consultanta in afaceri, coordonarea activitatilor
in conformitate cu strategia regionald, pregdtirea de lucrdri administrative, traduceri, interpretariat si alte servicii speciale, la
cerere. RDAUR ofera sprijin pentru IMM-urile din regiunea Usti, in accesarea si utilizarea fondurilor nationale si europene si
promoveaza interesele acestora atat la nivel national cat sila nivel international.

RDAUR doreste sa realizeze transferul la nivelul regiunii Usti a doua modele de bune practici identificate in cadrul proiectului
GRISI PLUS. Acestea sunt: Made in Galway si Mura Drava Bike. Regiunea Usti a inceput deja sd lucreze la elaborarea unui "Catalog
al produselor artizanale din Regiunea Usti". Aceasta activitate se va desfasura in mai multe etape:

1. Elaborarea Planului de implementare a proiectului "Catalogul produselor artizanale din Regiunea Usti". Proiectul are o
componentd ”Pilot", carevafi implementatain 2014.

2. Implementarea componentei ”Pilot", ce constd in realizarea unei versiuni tiparite si a unei versiuni electronice on-line a
catalogului.

3. Extinderea si completarea “Catalogului” cu informatii detaliate despre produsele promovate. Aceasta faza va fi implementata
cu sprijin financiar provenit din fonduri europene, in perioada 2014-2020.

Mura Drava Bike este o initiativd propusa de catre partenerul Grisi Plus din Slovenia si se adreseaza turistilor, populatieilocale, dar
si oricarei persoane pasionate de activitati de agrement si de descoperirea bogatiilor naturale si cultural al zonei de
implementare.SERVISO o.p.s. a initiat deja implementarea unui proiect de cicloturism similar in Regiunea Usti. Proiectul vine sa
completeze oferta turisticd a zonei prin conectarea traseelor de cicloturism din zona Bohemiei Centrale la cele din Germania si
din restul Cehiei. Pentru a spori numarul de turisti si gradul de utilizare a acestui traseu, va fi creata si o aplicatie pentru telefoane
mobile inteligente.

Finalizarea acestui proiect va fi realizatd cu sprijin financiar din fonduri europene, in perioada 2014-2020.
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Agentia de Dezvoltare Sinergija (Razvojna Agencija Sinergija - RAS) a fost infiintatd in 1998, ca o agentie de dezvoltare sub-regionala,
acoperind 11 localitdti din Regiunea Pomurje. Forma sa de functionare este de organizatie non-profit si ne-guvernamentala. Aria de
acoperire RAS este una predominant ruralad gazduind peste 37.000 de locuitori si peste 900 de operatori economici. Agricultura reprezinta
ramura economica dominanta a acestei zone. Agentia de Dezvoltare Sinergija a participat sau participa in continuare (ca partener sau
partener principal) in atragerea de diverse fonduri nationale, internationale si structurale, pentru finantarea multor proiecte de dezvoltare.
Agentia este responsabild pentru dezvoltarea spiritului antreprenorial si a dezvoltarii economice in sub-regiune, avand urmatoarele
activitati principale:

e Planificarea, implementarea si gestionarea de proiecte de dezvoltare local;

« Tncurajarea potentialului de dezvoltare si gestionare a parteneriatului de dezvoltare local;

¢ Promovarea dezvoltarii spiritului antreprenorial la nivel local;

e Organizareasifurnizarea de servicii de formare profesionala;

e Sprijin oferit comunitatilor locale in obtinerea de asistentd financiara din surse internationale.

»Made in Galway" a fost selectat, ca fiind cel mai potrivit exemplu de bune practici, pentru a fi transferat in regiunea Pomurje, din

urmatoarele considerente:

e acestproiectsi-a dovedit deja eficienta, fiind implementat cu succes siimpact semnificativin Irlanda;

e seconsiderd cd poate reprezenta o solutie de rezolvare a unor probleme cu care se confrunta zonele rurale din Slovenia;

e seconsidera ca va contribuiin special la integrarea si dezvoltarea de noi continuturi, produse si servicii, pentru reducerea disparitatilor
regionale siva duce, in mod indirect, la scaderea ratei somajuluiin regiunea Pomurje.

Transferul bunei practici selectate va fi realizat in mai multe etape fundamentale, dupa cum urmeaza:

e infiintarea unuigrup de lucru format din expertiin domeniu;

e examinarea beneficiilor, avantajelor si riscurilor in ceea ce priveste transfer acestei bune practiciin regiunea Pomurje;

e identificarea situatiei din regiunea Pomurje, a nevoilor si problemelor care provin din mediul local;

e gasireade solutiitehnice pentru realizarea transferului bunei practici selectate;

e realizarea unuicalendar de implementare a procesului de transfer;

e Analiza necesitdtilor si a resurselor umane disponibile;

» identificarea posibilelor surse de finantare;

e implementare efectiva a proiectului / monitorizarea implementarii / realizarea obiectivelor stabilite simasurarea rezultatelor.

Grupul de lucru format pentru transferul bunei practici este unul eterogen, oferind solutii variate si inovative cu privire la procesul de
transfer. RAS a initiat deja realizarea unei aplicatii de finantare denumita ”“Crearea GEO-portalului Made in Pomurje”. Agentia se straduieste
sa includa proiectul propus in noul Plan de Dezvoltare al Regiunii Pomurje pentru perioada 2014-2020. Acest lucru va spori sansele de
finantare aimplementarii efective a bunei practici.

Transferul acestei bune practici ar putea, intr-o anumita masurd, sd rezolve problemele din regiunea Pomurje, revitalizand economia locald
care este momentan insuficient valorificata.
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Regiunea Centru este una dintre cele 8 regiuni de dezvoltare ale Romaniei, stabilite in 1998, prin Legea
dezvoltarii regionale in Romania. Regiunea este situata in partea centrald a Romaniei, suprapunandu-se partial
provinciei istorice Transilvania si este compusa din 6 judete: Alba, Brasov, Covasna, Harghita, Mures si Sibiu.
Regiunea Centru este reprezentatd din punct de vedere institutional de Agentia pentru Dezvoltare Regionala
Centru - un organism neguvernamental, nonprofit, de utilitate publicd, cu personalitate juridica, care
functioneaza in domeniul dezvoltarii regionale. Activitatea ADR Centru vizeaza doud domenii majore:

1. Gestionarea in calitate de organism intermediar a programelor de finantare Europene si cu precddere a
Programului Operational Regional.

2. Planificare regionald. ADR Centru este implicata in elaborarea Planului de Dezvoltare Regionala, a Strategiei
de Specializare Inteligentd dar si a altor planuri de dezvoltare sectoriala.

n mod complementar acestor doud directii principale, ADR Centru participé in calitate de coordonator sau
partener in diverse proiecte de dezvoltare, abordand domenii precum: dezvoltarea rurald, declin demografic,
sprijin pentru IMM-uri, educatie siinstruire, energii regenerabile etc.

Ca urmare a realizdrii unei analize aprofundate a bunelor practice prezentate de cdtre partenerii proiectului
GRISI PLUS, ADR Centru a demarat pregitirea procesului de transfer. intr-o prima faza a fost organizat un
eveniment regional de diseminare in cadrul caruia au fost prezentate autoritatilor locale din zonele rurale, 5
dintre cele mai apreciate modele de bune practiciimpértasite in cadrul proiectului GRISI PLUS. in acelasi timp a
fost realizat un sondaj online menit sa evalueze care dintre cele 5 modele prezentate ar putea fi transferat cu cea
mai mare probabilitate de succes la nivel regional. Cele 5 bune practici care au fost supuse evaluarii au fost:

e Madein Galway—prezentat de partenerul de proiect din Irlanda;

e GEOPEDIA-prezentat de partenerul de proiectdin Slovenia;

e MURA-DRAVA.BIKE —prezentat de asemenea de partenerul de proiect din Slovenia;

*  GEOWINE - prezentat de partenerul de proiect din Franta;

¢ Proiectul de Optimizare a sistemului de transport public din regiunea Vidzeme - Letonia.

Concluzia sondajului a fost ca proiectul Made in Galway este cel mai apreciat model de dezvoltare a zonelor
rurale si proiectul care ar putea fi transferat |a nivel regional cu cea mai mare probabilitate de succes. Urmatorul
pasin procesul de transfer al bunei practici selectate a fost elaborarea unui plan de transfer, care descrie in mod
detaliat etapele de adaptare, transfer siimplementare a proiectului Made in Galway la nivel regional.

Ca urmare a interesului manifestat de Consiliul Judetean Mures in ceea ce priveste transferul efectiv al acestei
bune practici, Agentia pentru Dezvoltare Regionald Centru a semnat alaturi de aceastd autoritate judeteana un
acord de colaborare avand ca obiectiv crearea unei aplicatii de finantare care sa asigure resursele necesare
replicdrii proiectului Made in Galway la nivelul Judetului Mures. Aplicatia urmeaza a fi depusa spre aprobare in
cadrul unuia dintre programele de finantare care vor fi disponibile in perioada de programare 2014-2020.
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Asociatia Nationald a Municipalitatilor din Bulgaria (NAMRB) a fost infiintatd in 1996 si este o organizatie non-
profit umbrelad pentru 264 de municipalitati din tara. Bulgaria are un sistem de guvernanta pe doud niveluri,
guvernul central si municipalitatile cooperand in realizarea si punerea in aplicare a tuturor politicilor
nationale, inclusiv a celor legate de dezvoltarea teritoriald echilibrata.

Astfel, Asociatia are ca misiune dezvoltarea democratiei locale prin activitati de advocacy, consolidarea
capacitati institutionale, cercetare si dezvoltare, in toate domeniile si serviciile esentiale oferite de
municipalitati populatiei si mediului de afaceri. Alte domenii de activitate si interventie ale Asociatiei sunt:
amenajarea teritoriului, planificare urbana si rurald, educatie, sanatate, protectia mediului, servicii sociale,
dezvoltarea culturii si conservarea patrimoniului.

Asociatia se straduieste sa identifice, sa genereze si sd popularizeze bunele practici si proiecte care
imbunatatesc auto-guvernarea si dezvoltarea locald. De asemenea, NAMRB se implica 1in furnizarea de
servicii de instruire si consultantd pentru municipalitati, in special in ceea ce priveste punerea in aplicare a
proiectelor de dezvoltare sustinute prininstrumente financiare ale UE.

Asociatia Nationald a Municipalitatilor din Bulgaria a ales sa transfere, ca exemplu de buna practica, unul din
proiectele prezentate de catre partenerul din Cipru. Proiectul "Trasee de drumetie prin rezervatiile naturale si
culturale ale insulelor CRETA — CIPRU — LESBOS" prezintd un interes deosebit pentru municipalitatile din
zonele rurale ale Bulgariei, acestea fiind interesate sa isi imbunatdteasca modul de utilizare a resurselor
naturale si culturale in scopul cresterii atractivitatii si a spiritul antreprenorial in zona.

Prin prisma statutului sdu de organizatie-umbreld, Asociatia Nationala a Municipalitatilor din Bulgaria si-a
propus sa contureze un plan de transfer care sd conduca la adaptarea si adoptarea acestei bune practici de
catre municipalitatile bulgare.

Ca urmare a eforturilor NAMRB, replicarea in Bulgaria a acestei bune practici a fost inclusa printre masurile
Programului National de Dezvoltare Rurala 2014-2020. Beneficiarii acestei mdsuri vor fi autoritatile publice
dinzonelerurale, alaturide grupurile de actiune locala.

O atentie speciald Tn implementarea acestor proiecte va fi acordatd utilizarii instrumentelor moderne de
marketing, si informare in special in ceea ce priveste promovarea traseelor turistice si a atractiilor locale.
Turistii tineri si elevii vor fi beneficiarii unor instrumente inovative de promovare turistica: website-uri,
ghiduri electronice, jocuri si aplicatii.

Se considera ca implementarea unor astfel de proiecte, in corelare cu adoptarea unor strategii de turism
solide, va conduce la sporirea atractivitatii turistice sieconomice a zonelor de implementare.




ilF TARTU SCIENCE PARK

Parcul Stiintific din Tartu (TSP) este motorul de inovare al partii de Sud a Estoniei. Misiunea acestei organizatii
este de aincuba companii de tip “start-up”, pentru a le pregati pentru afaceri la nivel mondial. TSP este primul
parc stiintific din tarile baltice, fondat in 1992 de catre orasul Tartu, avand ca parteneri autoritatile publice din
judet si doua universitati. Pentru mai mult de 20 de ani, TSP a realizat activitdti de inovare in afaceri, creand
retele de colaborare in regiune si conectand sectorul privat cu cel de cercetare.

Tartu Science Park administreaza mai multe unitati de sprijin pentru afaceri, cum ar fi:

e Incubatorul de Afaceridin Tartu ce ofera start-up-urilor sprijin in dezvoltarea conceptelor de afaceri;

*  Protolab (www.protolab.ee) oferind o gama completa de servicii de proiectare si realizare de prototipuri,
n principal pentru companiile din domeniile mecanica fina si electronica;

»  Tartu Demo Centre (www.teaduspark.ee/democentre) este un mediu creativ destinat dezvoltatorilor de
aplicatii pentru telefonie mobild, unde acestiaisi pot crea si testa aplicatiile;

* Nanolab ofera facilitati pentru nanotehnologie, precum si servicii Cercetare si Dezvoltare in sectorul
materialelor sial electronicii.

Dintre toate bunele practici colectate si prezentate prin intermediul proiectului GRISI PLUS, cele mai potrivite
pentru a fi transferate la Tartu au fost considerate: Made in Galway si Mura-Drava Bike. Dupa analize
suplimentare, Tartu Science Park a decis sd transfere Mura-Drava Bike.

Mura-Drava Bike, exemplul de bune practici prezentat de Agentia de Dezvoltare Synergjia, ofera o abordare
inovativa cu privire la valorificarea cicloturismului. Aceasta buna practicd poate fi adoptata si pusa in aplicare
cu usurinta n Estonia de Sud, unde unele initiative de a crea piste pentru biciclete au fost deja finalizate, iar
altele sunt in curs de implementare. Estonia de Sud si Letonia de Nord si-au exprimat, de asemenea, interesul
reciproc pentru a crea o atractie comuna pentru turisti, atat din strainatate, cat siin cadrul tarilor respective,
printr-un proiect similar.

Tartu Science Park a initiat discutii strategice alaturi de Fundatia pentru Turism a judetului Tartu, Asociatia de
Dezvoltare Rurald a judetului Tartu si de primdria orasului Tartu cu privire la consolidarea traseelor de
biciclete existente si constructia altora noi. In plus, TSP a analizat diferite initiative similare finantate de UE si
din surse locale si a gasit legaturi puternice intre mai multe proiecte. De exemplu, prin proiectul "Via
Hanseatica” au fost colectate deja informatii cu privire la traseele de cicloturism existente si atractiile turistice
adiacente, fiind creata de asemenea o aplicatie pentru telefoane mobile care include informatii specifice
geomaticii. Aceastd initiativa ar putea fi folosita ca punct de pornire in replicarea proiectului Mura-Drava Bike.
Un alt proiect abordand aceeasi tema este "ViSoEst cu bicicleta" in cadrul caruia au fost cartografiate si
marcate corespunzdtor trasee de cicloturism insumand peste 1300 de km. Cu toate acestea, dupd finalizarea
proiectului, in 2010, informatiile nu au maifost actualizate.

Partenerii care vor fi implicati in transferul acestui model de bune practici sunt autoritdtile locale si judetene,
alaturi deinstitutiile responsabile de dezvoltarea regionald si dezvoltarea turismuluidin Tartu.
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Initiativa teritoriald pentru ocuparea fortei de munca si antreprenoriat din Sintiki - Iraclia (TIEE-SI) este o organizatie non-
profit, structurata inter-municipal compusa din 72 de organizatii membre.Aceasta a fost fondata in ianuarie 2000 ca un
instrument de coordonare si gestionare a proiectelor din domeniul ocupdrii fortei de munca si antreprenoriatului
implementate de autoritatile locale din zona lacului Sintiki — Iraclia”. Ambele zone sunt biotopuri, cu fauna si flora
exceptionale.

Activitatile de silvicultura si pescuit desfasurate in zonele Sintiki si Iraclia, sunt amenintate nu doar de reforma inerentd a
agriculturii si pisciculturii, impusa de alinierea la politicile CE In domeniu, ci si de schimbarea radicald a sistemului de
productie agricola la nivel mondial. Prin urmare, reducerea activitatii in sectoarele economice traditionale mentionate
mai sus ar putea avea repercusiuni nefavorabile asupra ocuparii fortei de munca locale, aceasta situatie urmand a fi
amplificata de migratia masiva din tdrile vecine, ca urmare a extinderii Comunitdtii Europene.

Prin urmare, TIEE-SI are drept scop promovarea ocuparii fortei de munca la nivel local, in special in sectoare alternative de
activitate (eco-turism, servicii de proximitate, profesii liberale, noi tehnologii de informare si comunicare etc.), fard insa a
neglija sectoarele cu deficiente.

Initiativa teritoriald pentru ocuparea fortei de munca si antreprenoriat Sintiki-Iraclia (TIEE-SI) a ales sa transfere si sa puna
n aplicare exemplul de bune practici intitulat "Soho Solo", acest lucru urmand a fi realizat in parteneriat cu ANED, Agentia
de Dezvoltare Locald din Dhrama.

ANED a oferit TIEE-SI dovezi concrete cu privire la interesul sau pentru transferul acestei bune practici, zonele rurale din
Dhrama fiind profund afectate de imbatranire si declin demografic sieconomic. Tn aceasté zoné, nivelul somajuluiin randul
tinerilor a fost unul dintre cele mai mari din Grecia (aproximativ 27%), iar situatia a fost agravata de criza economica
profunda care a lovit tara. In plus, Dhrama este o regiune izolatd de la frontiera greaci, care are nevoie sa devind mai
atractiva, iar utilizarea tehnologiilor digitale ar putea juca un rolimportantin acest sens.

Toate elementele mentionate mai sus justifica necesitatea punerii in aplicare a unor politici de primire si instalare pentru
noii veniti, in special a celor care vor sa dezvolte o activitate economicad in zond, iar acest lucru ar putea fi realizat dupa
modelul “Soho Solo”.

TIEE-SI - Tn colaborare cu ANED - a dezvoltat un plan de actiune pentru transferul si punerea in aplicare a proiectului “Soho
Solo” inzonatinta.
Transferul acestei bune practici urmeaza a fi finantat in cadrul Masurii 421 privind cooperarea locala si internationald a
Programului elen pentru Dezvoltare Ruralda 2014-2020. Experienta ANED constituie un avantaj real in implementarea
acestui proiect, ea avand dejain derulare un proiect de cooperare internationala similar, finantat din fonduri UE — proiectul
"Philoxenia Plus".
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Keyson of Crese

Regiunea Creta este o autoritate locald, care a preluat atributiile celor patru foste prefecturi din Creta (Heraklion,
Rethymno, Chania si Lasithi). Institutia se ocupd, in principal, cu dezvoltarea programelor de mediu,
infrastructura, agriculturd, sanatate, asistentd sociala, transport si comunicatii.

Activitatea economicad in Creta este structuratd dupd cum urmeazd: 81%comert, turism si servicii, 13,5%
industrie si constructii si 5,5% agriculturd. Este evident ca agricultura si dezvoltarea rurald sunt sectoarele unde
este necesara o interventie puternica si imediatd. Potentialul de dezvoltare al zonelor rurale este momentan in
scddere iar agricultura se afla in pragul ruinei, datorita accesului limitat la finantare, a lipsei de infrastructurd si
inovare si datorita costurilor crescute de transport. In plus, Creta a experimentat intens in multe dintre teritoriile
sale probleme de urbanism, prin dezvoltarea necontrolatd a turismului, iar formele alternative reprezinta doar
un mic procent.

Problemele de mai sus au generat necesitatea Regiunii Creta de a participa la proiectul GRISI PLUS, care
reprezinta o speranta de imbundtatire a calitatii vietii si bunastarii socio-economice a zonelor rurale din Creta,
oferind unimpuls suplimentar pentru dezvoltarea dininterior ainsulei.

Regiunea Creta, cu acordul si consimtamantul actorilor locali, a pregatit un plan de modernizare a “Centrului de
Cercetare Agricolda Asomaton” situatin zona rurald Amari din Rethymno, Creta.

Buna practica transferatd este Templul Berii si al Hameiului prezentat de Regiunea Usti din Cehia. Ideea de baza a
proiectului este ca Tmbunatatirea conditiilor socio-economice ale unei zone rurale poate fi realizata prin
promovarea unui produs local competitiv, cu valoare adaugats ridicata. Tn acelasi fel in care zonei Zatec i-a fost
asociat un produs specific—hameiul, zonei Amarifi va fia asociata traditia cresterii animalelor.

Centrul de Cercetari Agricole Asomaton, a fost fondat in 1930, darin ultimii ani si-a restrans constant activitatea.

Urmand modelul furnizat de zona Zatec, Primaria Municipiului Amari in colaborare cu Mdnastirea Sf. Asomaton
vor colabora la revitalizarea acestui centru de cercetare ce va functiona sub noua denumire de ”“Centrul
Mediteranean de cercetdri genetice pentru cresterea ovinelor si caprinelor”.

Acesta va fi un centru de cercetare-pilot, care va folosi tehnologie de varf. Un rol important in activitatea noului
Centru va fi jucat de Facultatea de Zootehnie, care va furniza programe de formare pentru tinerii fermieri, acestia
avand posibilitatea sa desfasoare stagii de practica in cadrul Centrului de cercetare.

Se estimeaza ca revitalizarea acestui centru de cercetare va oferi impulsul necesar dezvoltarii sectorului agricol in
zona Amari. De asemenea este asteptata o dezvoltare conexa a agroturismului in zond, aceasta ramurd
economica urmand sa accelereze procesul de dezvoltare rurald a zonei Amari.
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Lectiiinvatate

Incercarea de a rezuma, in jumétate de pagina, lectiile invitate pe parcursul a 3 ani
de implementare a proiectului GRISI PLUS, este o adevarata provocare. Profesorul
american Randy Pausch afirma cd "experienta e ceea ce iti doresti sd obtii atunci
cand nu reusesti sd obtii ceea ce iti doresti”. Atunci, insd, cand reusesti sa acumulezi
o experientd bogatd, dar si sa iti atingi tintele propuse este necesar sa le
impartdsesti cu publiculinteresat.

Prima lectie pe care am invdtat-o si pe care dorim sa v-o impartdsim este ca timpul
trece intotdeauna mai repede decat ne asteptam. Aceastd afirmatie este cu atat
mai adevdratd cand vorbim despre dinamismul si progresul rapid al tehnologiei.
Fiecare zi pare sd aduca o noud descoperire si implicit o noua solutie la problemele
cu care ne confruntam. Geomatica in combinatie cu tehnologia de varf ofera astazi
solutii chiar si pentru cele mai traditionale si conservatoare componente ale
societdtilor Europene — spatiile rurale. Asadar, trebuie doar sa fim dinamici,
deschisisisatinem pasul.

A doua lectie pe care am invatat-o este ca nu suntem niciodata singuri. Desi
problemele noastre par adesea unice, ele sunt de fapt mai comune decat am putea
crede. Trebuie doar sa ridicam ochii din pamant, sa cdutam acea "zona comuna” a
problemelor noastre si sa impartasim solutiile pe care fiecare dintre noi le-a
implementat sau isi propune sa le implementeze. Acesta este modul in care am
procedat noiin cadrul proiectului GRISI PLUS si avem credinta ca parteneriatul este
ceamaiusoara cale de solutionare a problemelor.

Alte lectii pe care le-am Tnvdtat pe parcursul proiectului au fost ca trebuie in
permanentad sa ne monitorizdm activitatile realizate si rezultatele atinse si ca

diseminarea este singura cale de a asigura un efect multiplicativ la nivel European.

Sfarsit...

Un sfarsit lasa cel mai adesea loc unui nou inceput, asa ca daca v-ati simtit inspirat
sau provocat de vreuna din bunele practici prezentate in acest ghid, faceti primul
pas si contactati-ne pentru a aflamai multe despre aceasta.
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La elaborarea acestei publicatii au contribuit toti partenerii proiectului GRISI PLUS, integrarea materialelor furnizate de
cdtre organizatiile partenere si redactarea sectiunilor generale fiind realizate de cdtre partenerul lider.

Imaginile folosite in cadrul acestei publicatii au fost furnizate de catre partenerii proiectului GRISI PLUS, cu scopul de a
disemina rezultatele proiectului si nu pentru a fi folosite in scopuri comerciale.

Autorii prezentei publicatii sunt unicii responsabili pentru continutul acesteia. Viziunea promovatd in acest document

apartine autorilor si nu reflectd neapdrat politicile Uniunii Europene. Programul INTERREG IVC sau Comisia Europeand nu
pot fi considerati responsabili pentru modul in care ar putea fi utilizate informatiile continute in aceastd publicatie.

www.grisiplus.eu
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